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Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan Partial Least Square(PLS).
PLS merupakan model persamaan Structural Equation Modeling (SEM) dengan
pendekatan berdasarkan variance atau componentbased structural equation
modeling. Berdasarkan rumus dan perhitungan rumus Slovin diatas maka penulis
mengambil sampel sebanyak 150 sampel yang merupakan mahasiswa pengguna
shopee yang ada di Kota Medan Data Penelitian menunjukkan bahwa: hubungan
antar konstruk menunjukkan bahwa konstruk customer rivew berpengaruh positif
terhadap impulse buying, dan signifikan pada 5% (T hitung 3,886 < 1.96).
Sedangkan, untuk konstruk potongan harga menunjukkan hasil bahwa potongan
harga berpengaruh positif terhadap impulse buying dan signifikan pada 5% (T
hitung 2.259 > 1.96). Untuk konstruk kualitas pelayanan berpengaruh positif
terhadap impulse buying, dan signifikan pada 5% (T hitung 3.214 < 1.96). untuk
konstruk Moderating X1 berpengaruh positif terhadap impluise buying, akan tetapi
tidak signifikan pada 5% (T hitung 0.567 < 1.96). Untuk konstruk Moderating X2
berpengaruh positif terhadap impulse buying, akan tetapi tidak signifikan pada 5%
(T hitung 0.355 < 1.96). Untuk konstruk Moderating X3 berpengaruh positif
terhadap impulse buying, dan signifikan pada 5% (T hitung 5.506 < 1.96). Untuk
konstruk Moderating X4 berpengaruh positif terhadap 5.506, akan tetapi tidak
signifikan pada 5% (T hitung 0.003 < 1.96). Untuk konstruk shopping lifestyle
berpengaruh positif terhadap 5.506, dan signifikan pada 5% (T hitung 8.062 < 1.96).
Jadi, dapat disimpulkan bahwa hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa
terjadinya hubungan moderasi dantara moderasi 3.
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The data analysis technique in this study uses Partial Least Square (PLS). PLS is
a Structural Equation Modeling (SEM) equation model with an approach based on
variance or component-based structural equation modeling. Based on the formula
and calculation of the Slovin formula above, the author took a sample of 150
samples which were student users of Shopee in Medan City. Research data shows
that: the relationship between constructs shows that the customer review construct
has a positive effect on impulse buying, and is significant at 5% (T count 3.886
<1.96). Meanwhile, for the discount construct, the results show that discounts have
a positive effect on impulse buying and are significant at 5% (T count 2.259> 1.96).
For the service quality construct, it has a positive effect on impulse buying, and is
significant at 5% (T count 3.214 <1.96). for the Moderating X1 construct, it has a
positive effect on impulse buying, but is not significant at 5% (T count 0.567 <1.96).
For the Moderating X2 construct, it has a positive effect on impulse buying, but is
not significant at 5% (T count 0.355 <1.96). For the Moderating construct X3 has
a positive effect on impulse buying, and is significant at 5% (T count 5.506 <1.96).
For the Moderating construct X4 has a positive effect on 5.506, but is not significant
at 5% (T count 0.003 <1.96). For the shopping lifestyle construct, it has a positive
effect on 5.506, and is significant at 5% (T count 8.062 <1.96). So, it can be
concluded that the results of this study indicate that there is a moderation
relationship between moderation 3.
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