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Abstrak 

 Pemasaran    lmerupakan    lstrategi    lyang    lsangat    lpenting    luntuk    lmemperkenalkan    lproduk    ldan    

lmenarik    lperhatian    lkonsumen,    lkhususnya    ldalam    lsektor    lfashion    lyang    lterus    lberkembang    

lmengikuti    ltren    ldan    lgaya    lhidup    lmasyarakat.    lIrian    lSupermarket    lyang    lberlokasi    ldi    lTanjung    

lMorawa    lturut    lmenyediakan    lproduk    lfashion,    lnamun    lmenghadapi    lpenurunan    lpenjualan    lkarena    

ltidak    lmampu    lbersaing    ldengan    ltoko    lkhusus    lmaupun    lplatform    lbelanja    ldaring    lyang    lmenawarkan    

llebih    lbanyak    lpilihan,    lharga    lyang    llebih    lterjangkau,    lserta    lproduk    lyang    llebih    lsesuai    ldengan    

lperkembangan    ltren.    lBeberapa    lalasan    lrendahnya    lminat    lbeli    lkonsumen    lantara    llain    ladalah    lharga    

lyang    lrelatif    lmahal,    lpromosi    lyang    lkurang    lmenarik,    lserta    lkualitas    lproduk    lyang    lbelum    lmemenuhi    

lharapan.    lUntuk    lmeningkatkan    ldaya    ltarik    lproduk    lfashion,    lsupermarket    lini    lperlu    lmeninjau    

lkembali    lstrategi    lpenetapan    lharga,    lmemperbaiki    lpendekatan    lpromosi,    ldan    lmenyediakan     lproduk    

ldengan    lkualitas    lserta    ldesain    lyang    llebih    lmodern.    lPenelitian    lini    lmencakup    lseluruh    lpengunjung    

lIrian    lSupermarket    lTanjung    lMorawa    lsebagai    lpopulasi,    lmeskipun    ljumlah    lpastinya    ltidak    

ldiketahui    lsecara    ljelas    latau    lcenderung    lbias.    lOleh    lkarena    litu,    lteknik    lpengambilan    lsampel    

lmenggunakan    lrumus    lLemeshow,    lyang    lsesuai    ldigunakan    lketika    lukuran    lpopulasi    ltidak    

ldiketahui    lsecara    lpasti,    lsehingga    lditetapkan    lsebanyak    lseratus    lorang    lsebagai    lsampel    lpenelitian.    

lMetode    lsampling    lyang    ldigunakan    ladalah    laccidental    lsampling,    lyaitu    lpemilihan    lresponden    

lsecara    lacak    lberdasarkan    lsiapa    lsaja    lyang    lbersedia    ldan    ltersedia    lsaat    lpenelitian    ldilakukan.    lHasil    

lpenelitian    lmenunjukkan    lbahwa    lsecara    lparsial,    lharga    lmemiliki    lpengaruh    lnegatif    lyang    

lsignifikan    lterhadap    lkeputusan    lpembelian.    lPromosi    lmemiliki    lpengaruh    lyang    lsignifikan    

lterhadap    lkeputusan    lpembelian    lsecara    lparsial.    lKualitas    lproduk    ljuga    lmenunjukkan    lpengaruh    

lsignifikan    lsecara    lparsial     lterhadap    lkeputusan    lpembelian.    lSecara    lbersama-sama,    lvariabel    lharga,    

lpromosi,    ldan    lkualitas    lproduk    lberpengaruh    lsignifikan    lterhadap    lkeputusan    lpembelian    

lkonsumen. 
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