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Abstrak 

 

 

 

TikTok-shop peìrtama kali hadir di Indoneìsia pada tanggal 17 April 2021,seìbagai fitur 

tambahan dari aplikasi TikTok. Fitur ini diciptakan sabagai alat untuk meìmpeìrmudah sisteìm 

beìlanja onlineì bagi banyak kalangan mulai dari kita seìbagai peìmbeìli atau pun untuk para seìlleìr. 

TikTok Shop meìmbeìrikan nuansa yang beìrbeìda deìngan eì-commeìrceì lainnya kareìna kita tidak 

hanya bisa meìlihat iklan-iklan produk dan promosi yang biasa meìlainkan meìlalui videìo-videìo 

conteìnt markeìting. Seìlain konteìn viral TikTok Shop seìmakin seìrius meìnggeìmbangkan fiturnya 

deìngan meìnyeìdiakan fitur liveì streìaming yang meìnjadi daya tarik peìngguna TikTok Shop. 

Kareìna deìngan hadirnya liveì streìaming diharapkan para peìlanggan dapat leìbih puas 

beìrkomunikasi langsung deìngan seìlleìr dalam meìneìntukan produk yang seìsuai deìngan 

keìinginnya. Populasi yang diambil dalam peìneìlitian ini ialah : seìluruh masyarakat sumateìra utara 

di kota Meìdan peìngguna TikTok shop yang jumlahnya tidak dikeìtahui seìcara pasti. Dikareìnakan 

populasi dari yang tidak dikeìtahui dan bias jumlah konsumeìn yang meìlakukan peìmbeìlian. Pada 

peìneìlitian ini peìneìliti meìneìntukan jumlah sampeìl yang akan digunakan adalah seìbanyak 90 

reìspondeìn dari peìngguna Tiktok Shop di Kota Meìdan, seìdangkan teìknik peìngambilan sampeìl 

adalah deìngan meìnggunakan accideìntal sampling dimana konsumeìn yang diteìmui teìrleìbih 

dahulu seìcara keìbeìtulan akan dijadikan seìbagai sampeìl. Hasil peìneìlitian meìnunjukkan bahwa 

Liveì Streìaming meìmiliki nilai t statistik (3.128 > 1.987) deìngan nilai P valueìs (0.000 < 0.05) 

seìhingga dapat dinyatakan teìrdapat peìngaruh teìrhadap Keìputusan Peìmbeìlian. Conteìnt Markeìting 

meìmiliki nilai t statistik (3.712 > 1.987) deìngan nilai P valueìs (0.000 > 0.05) seìhingga dapat 

dinyatakan teìrdapat peìngaruh teìrhadap Keìputusan Peìmbeìlian. Reìvieìw meìmiliki nilai t statistik 

(3.552 > 1.987) deìngan nilai P valueìs (0.000 < 0.05) seìhingga dapat dinyatakan teìrdapat 

peìngaruh teìrhadap Keìputusan Peìmbeìlian. Nilai dari F-Squareì leìbih beìsar 2.71 yaitu seìbeìsar 

39.127 seìhingga deìngan deìmikian dapat dinyatakan bahwa seìcara simultan teìrdapat peìngaruh 

Liveì Streìaming, Conteìnt Markeìting, Reìvieìw teìrhadap Keìputusan Peìmbeìlian 
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