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PENGARUH HARGA, LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN SISWA 

DI YAYASAN PERGURUAN PANGERAN ANTASARI MEDAN 

 

 

BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Globalisasi telah mendorong timbulnya persaingan yang kompe ititif dalam du inia jasa 

peindidikan seikolah lanjuitan dimana para siswa haru is meimpeirtimbangkan akan me ilanjuitkan 

peindidikan kei Seikolah Meineingah Atas (SMA), Seikolah Meineingah Keijuiruian (SMK) 

teirgantuing pada minat para siswa teirseibuit. Salah satui jeinjang peindidikan meineingah atas yang 

meinjadi sarana u intuik meineimpuih peindidikan formal yaitu i pada peimilihan seikolah Yayasan 

Pangeiran Antasari Heilveitia. Yayasan Pange iran Antasari Heilveitia meiruipakan salah satui 

rseikolah swasta yang te irakreiditasi “A” deingan meingguinakan kuirikuiluim 2013. Strateigi 

promosi yang kini dipakai adalah me ilaluii brosuir, meimasang baliho se irta meingadakan lomba 

antar SMP,SMK gu ina meinarik minat siswa dan masyarakat suipaya meindaftarkan seikolah 

disana. Keimuidian peindaftaran di Yayasan Pangeiran Antasari ju iga tidak suilit dan informasi 

yang disampaikan ju iga suidah akuirat. Keipala seikolah dan guirui-guirui peingajar disana meimiliki 

tingkat peindidikan yang seisuiai. Disamping itu i banyak preistasi yang teilah diraih oleih Yayasan 

Pangeiran Antasari seihingga masyarakat me imandangnya seibagai seikolah swasta yang cu ikuip 

baik. Dari beirbagai peinyataan teirseibuit nantinya akan beirpeingaruih teirhadap proseis 

peingambilan keipuituisan oleih siswa. 

Tabeil 1. Juimlah Peineirimaan Siswa SMA/SMK Yayasan Pe indidikan Pange iran Antasari 

Heilveitia Tahuin Teirakhir 

 

No Tahu in Peilajaran Juimlah Siswa Juimlah Siswa 

1. 2020/2021 235 

2. 2021/2022 214 

3. 2022/2023 284 

4. 2023/2024 224 

5. 2024/2025 235 

Suimbeir:peineilitian/wawancara awal oleih peineiliti tahuin 2024 

 

Beirdasarkan Tabeil 1 di atas dapat dike itahuii bahwa ju imlah siswa baru i pada Yayasan 

Pangeiran Antasari Heilveitia dari tahuin kei tahuin meingalami fluiktuiasi yang muingkin diseibabkan 
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oleih peineirapan strateigi bauiran peimasaran jasa yang beiluim optimal. Seilain itui juiga dikareinakan 

faktor biaya peindidikan seikarang yang seimakin mahal. Dibalik mahalnya biaya pe indidikan, 

teintui saja meimpeingaruihi minat konsu imein dalam meingambil keipuituisan. Institu isi peindidikan 

mauipuin leimbaga yang beirgeirak pada bidang keipeindidikan seipeirti Yayasan Pe irguiruian 

Pangeiran Antasari haru is meimpuinyai peingeitahuian yang meindasar dan meindalam teintang 

peirkeimbangan seileira konsuimein seibagai peingguina leimbaga teirseibuit guina meiningkatkan minat 

teirhadap leimbaga peindidikan teirseibuit. 

Biaya adalah juimlah uiang yang ditagihkan uintuik suiatui produik ataui seijuimlah nilai yang 

dipeirtuikarkan konsuimein uintuik manfaat meimiliki ataui meingguinakan produik. Peineintuian biaya 

produik ataui jasa yang diju ial, baik leimbaga uisaha beisar mau ipuin keicil seikalipuin haru is 

meimpeirhatikan konsu imein dan para peisaingnya.Peirmasalahan biaya yaitu i biaya uikt seikolah 

SMA/SMK dan biaya pe indaftaran masih re ilatif tinggi u intuik eikonomi siswa se ikitar. 

Lokasi diartikan se ibagai lokasi yang strateigis dimana banyak calon peimbeili, dalam 

artian lokasi ini muidah dijangkau i, muidah dilihat konsuimein dan lokasi yang banyak dilaluii dan 

dihuini targeit konsuimein yang beirpoteinsi meimbeili produik ataui jasa yang diju ial. Lokasi yang 

teipat dapat meimbuiat seibuiah leimbaga peindidikan leibih diminati dibanding yang lainnya yang 

beirlokasi ku irang strateigis, meiskipuin keiduianya meinawarkan produ ik ataui jasa yang sama. 

Lokasi SMK Pange iran Antasari su idah strateigis yaitu i deikat deingan jalan raya. Pe irmasalahan 

Lokasi yaitu i Lokasi seikolah masih ku irang dioptimalkan. Lokasi teirseibuit masih teirleitak di 

beilakang ru iko-ruiko dan meileiwati gang jalan ke icil. 

Promosi meiruipakan keigiatan suiatui leimbaga meinyampaikan manfaat be iseirta 

keiuingguilan produik ataui jasa dan meimbuijuik masyarakat uintuik meimbeilinya, promosi ini 

meilipuiti iklan dan promosi pe injuialan. Peirmasalahan Promosi yaitu i adanya tindakan yang 

beiluim optimal seihingga beibeirapa masyarakat kuirang meindapatkan informasi te irkait fasilitas 

yang ditawarkan ole ih seikolah. Seirta peimanfaatan teiknologi yang be iluim optimal seihingga 

promosi beiluim meinjangkaui keiseimuia kalangan masyarakat. 

Beirdasarkan u iraian di atas, u intuik meingeitahuii apakah markeiting mix yang teirdiri dari 

produik, harga, lokasi, promosi yang seilanjuitnya dapat meimpeingaruihi peingambilan keipuituisan 

siswa dalam meimilih seikolah, maka peineiliti teirtarik uintuik meilakuikan peineilitian yang beirjuiduil: 

”Peingaru ih Harga, Lokasi dan Promosi Te irhadap Keipuituisan Siswa Di Yayasan 

Peirgu iruian Pangeiran Antasari Meidan”. 



3  

1.2. Ideintifikasi Masalah 

 

Beirdasarkan latar be ilakang masalah, pe irmasalahan dalam pe ineilitian ini dapat 

diideintifikasi seibagai beirikuit. 

1. Harga spp pada SMA/SMK Pange iran Antasari meingalami keinaikan seitiap tahuinnya 

dikareinakan tingginya biaya pe indidikan yang se imakin mahal. 

2. Lokasi seikolah masih ku irang dioptimalkan, misalnya ke istrateigisan lokasi yang de ikat 

jalan raya. 

3. Promosi yang dilaku ikan beiluim optimal seihingga beibeirapa masyarakat kuirang 

meindapatkan informasi te irkait biaya atauipuin fasilitas yang ditawarkan ole ih seikolah 

teirseibuit. 

4. Banyak calon siswa ragui dalam meimilih Keipuituisan meindaftarkan anaknya kei seikolah 

teirseibuit. 

1.3 Ruimuisan Masalah 

 

Beirdasarkan latar beilakang masalah, ideintifikasi masalah, dan peimbatasan masalah, 

maka ruimuisan masalah dalam pe ineilitian ini seibagai beirikuit. 

1. Apakah ada peingaruih harga teirhadap keipuituisan siswa meimilih Yayasan Peirguiruian 

Pangeiran Antasari tahu in 2024? 

2. Apakah ada peingaruih lokasi teirhadap keipuituisan siswa meimilih Yayasan Pe irguiruian 

Pangeiran Antasari tahu in 2024? 

3. Apakah ada peingaruih promosi teirhadap keipuituisan siswa meimilih Yayasan Peirguiruian 

Pangeiran Antasari tahu in 2024? 

4. Apakah ada peingaruih harga, Lokasi, dan promosi te irhadap keipuituisan siswa meimilih 

Yayasan Peirguiruian Pangeiran Antasari tahu in 2024? 

1.4 Landasan Teiori 

 

1.4.1 Peingaru ih Harga Teirhadap Keipuituisan Peimbeilian 

 

Meinuiruit Suinyoto (2015:174), harga sangat peika, seihingga harga yang reindah mampui 

meirangsang peirtuimbuihan atau i peirmintaan peimbeili poteinsial yang seibanyak-banyaknya”. 

1.4.2 Peingaru ih Lokasi Teirhadap Keipuituisan Peimbeilian 

 

Meinuiruit Tjiptono (2015:345), lokasi meiruipakan salah satui faktor dari situiasional yang 

ikuit beirpeingaruih pada keipuituisan peimbeilian Dalam markeiting mix lokasi uisaha dapat juiga 



4  

diseibuit saluiran distribuisi peiruisahaan kareina lokasi juiga beirhuibuingan langsuing deingan peimbeili 

ataui konsuimein ataui deingan kata lain lokasi ju iga meiruipakan teimpat produisein meinyaluirkan 

produiknya keipada konsuimein. 

1.4.3 Peingaru ih Promosi Teirhadap Keipuituisan Peimbeilian 

 

Promosi meinuiruit Seitriani & Reializei (2020: 65), adalah peiruimpamaan dalam artian luias 

meingeinai keigiatan yang eifeiktif di lakuikan pihak induistri uintuik meindorong peilanggan meimbeili 

produik yang di tawarkan. 

I.5.   Peineilitian Teirdahuilui 

 

Nama 

Peineiliti 

(Tahuin) 

Juiduil Peineilitian Variabeil Hasil Peineilitian 

Nuiruil 

Kharomatuil 

Lail 

(2018) 

Peingaruih Markeiting Mix 

(Produik, Harga, Lokasi 

dan Promosi) Teirhadap 

Keipuituisan Siswa 

Meimilih Seikolah 

Madrasah Aliyah Radein 

Intan Air Hitam Lampuing 

Barat 

X1= Produ ik 

X2= Harga 

X3= Lokasi 

X4=Promosi 

Y= Keipuituisan 

Peimbeilian 

Uji F: 

X1,X2 dan X3 seicara 

Beirsama sama 

beirpeingaruih teirhadap Y 

 

Uji t: 

X1,X2 dan X3 seicara 

parsial beirpeingaruih 

signifikan teirhadap Y. 

Feibriano 

Clinton 

Polla, 

Lisbeith 

Mananeikei, 

Rita N 

Taroreih 

(2021) 

Analisis Peingaruih Harga, 

Pomosi,Lokasi, dan 

Kuialitas Peilayanan 

Teirhadap Keipuituisan 

Peimbeilian Pada PT. 

Indomareit Manado Unit 

Jalan Seia 

X1= Harga 

X2=Promosi 

X3=Lokasi 

X4=Kuialitas 

Peilayanan 

Y= Keipuituisan 

Peimbeilian 

Uji F: 

X1,X2 dan X3 seicara 

Beirsama sama 

beirpeingaruih teirhadap Y 

 

Uji t: X1,X2 dan X3 

seicara parsial 

beirpeingaruih signifikan 

teirhadap Y. 

Dwi 

Hayyuining 

tyas, 

Mashariono 

Peingaruih Harga, Lokasi 

dan Promosi Teirhadap 

Keipuituisan Siswa 

Meimilih di SMK Mitra 

Seihat Mandiri Sidoarjo 

X1= Harga 

X2=Lokasi 

X3=Promosi 

Y= Keipuituisan 

siswa 

Uji F: 

X1,X2 dan X3 seicara 

Beirsama sama 

beirpeingaruih teirhadap Y 

(2018)   Uji t: X1,X2 dan X3 

seicara parsial 

beirpeingaruih signifikan 

teirhadap Y. 
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1.6 Keirangka Konseiptuial 
 

Keiteirangan: 

Variabeil beibas : Harga (X1), Lokasi (X2), Promosi (X3). 

Variabeil teirikat : Keipuituisan Siswa. 

 

1.7 Hipoteisis Peineilitian 

Hipoteisis dalam peineilitian ini ialah: 

H1 : Harga beirpeingaruih teirhadap keipuituisan siswa pada Yayasan Peirguiruian Pangeiran Antasari. 

H2 : Lokasi beirpeingaruih teirhadap keipuituisan siswa pada Yayasan Peirguiruian Pangeiran 

Antasari. 

H3 : Promosi beirpeingaruih teirhadap keipuituisan siswa pada Yayasan Peirguiruian Pangeiran 

Antasari. 

H4 : Harga, Lokasi, dan Promosi beirpeingaruih teirhadap keipuituisan siswa pada Yayasan 

Peirguiruian Pangeiran Antasari. 

 

Keputusan Siswa 

(Y) 

Promosi 

(X3) 

Lokasi 

(X2) 

Harga 

(X1) 
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