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 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana merek, harga, dan 

kualitas produk GS Astra Batteries memengaruhi keputusan pembeli untuk membeli produk 

dari PT Capella Patria Utama Medan. Karena banyaknya barang tiruan di pasaran, konsumen 

tertarik membeli Aki GS Astra berdasarkan kemasan, warna, dan bentuknya. Logo Astra 

Otoparts pada kemasan akan membedakan Aki GS Astra dan menarik minat konsumen. 

Populasiio ppenelitian ini adalah 356 pelanggan PT Capella Patria Utama Medan pada periode 

Februari hingga Juni 2023. dan sampelnya mengunakan rumus slovin dengan jumlah 188 orang. 

Pendekatan analisis regresi linier berganda digunakan dalam metodologi penelitian. Hasil 

penelitian adalah variabel harga secara parsial tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada PT Capella Patria Utama Medan. Variabel kualitas produk 

dan merek secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian aki 

GS Astra pada PT Capella Patria Utama Medan. Variabel harga, kualitas produk dan merek 

secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian aki GS Astra 

pada PT Capella Patria Utama Medan. 
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