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Di     IIndonesia,     Iterdapat     Iberbagai     Imarketplace     Ionline     Iyang     Isudah     Idikenal     Iluas     Ioleh     

Imasyarakat.     ISalah     Isatu     Ie-commerce     Iyang     Ikini     Isemakin     Ipopuler     Iadalah     ITikTok,     Iyang     Itelah     

Iberkembang     Imenjadi     Iplatform     Isocial     Icommerce.     IFitur     Iini     Imemungkinkan     Ipengguna     Idan     

Ikreator     Iuntuk     Imempromosikan     Iserta     Imenjual      Iproduk     Imereka     Isecara     Ilangsung     Imelalui     Iaplikasi     

ITikTok.     IPenelitian     Iini     Ibertujuan     Iuntuk     Imengkaji     Ipengaruh     Idari     Ifaktor     Iadvertising,     Ipromosi     

Ipenjualan,     Idan     Iword     Iof     Imouth     Iterhadap     Ikeputusan     Ipembelian     Ikonsumen      Idi     Ikota     IMedan     Iyang     

Imenggunakan     ITikTok     Isebagai     Iplatform     Ibelanja.     IPopulasi     Idalam     Ipenelitian     Iini     Iadalah     Isemua     

Ipelaku     Iusaha     Iyang     Imemanfaatkan     ITikTok     Isebagai     Imedia     Ipromosi,     Imeskipun     Ijumlah     Ipastinya     

Itidak     Idiketahui.     IKarena     Iitu,     Iteknik     Ipengambilan     Isampel     Imenggunakan      Irumus     ILemeshow,     

Imenghasilkan     I96     Isampel     Ipenelitian.     IHasil     Ipenelitian     Imenunjukkan     Ibahwa     IAdvertising     

Iberpengaruh     Ipositif     Idan     Isignifikan     Iterhadap     Ikeputusan     Ipembelian     Ikonsumen     Idi     IMedan     Iyang     

Imenggunakan     ITikTok.     IDemikian     Ipula,     Ipromosi     Ipenjualan     Idan     Iword     Iof     Imouth     Imemiliki     

Ipengaruh     Ipositif     Idan     Isignifikan     Iterhadap     Ikeputusan     Ipembelian.     ISecara     Isimultan,     Iketiga     

Ivariabel     Iini     IAdvertising,     IPromosi     IPenjualan,     Idan     IWord     Iof     IMouth     Imemiliki     Ipengaruh     

Isignifikan     Iterhadap     Ikeputusan     Ipembelian     Ikonsumen     Idi     Ikota     IMedan     Imelalui     Iplatform     ITikTok. 
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