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Abstrak 

 

Yamahal    menghadapil    persainganl    yangl    sangatl    ketatl    denganl    Hondal    yangl    hinggal    saatl    inil    

masihl    mendominasil    pasar.l    Rendahnyal    tingkatl    keputusanl    pembelianl    terhadapl    produkl    Yamahal    

dipengaruhil    olehl    beberapal    faktorl    pentingl    sepertil    citral    merek,l    tingkatl    kepercayaanl    konsumen,l    

sertal    strategil    penjualanl    yangl    diterapkan.l    Produkl    Yamahal    masihl    dipersepsikanl    sebagail    kurangl    

hematl    bahanl    bakar,l    memilikil    hargal    yangl    tinggi,l    danl    ketersediaanl    sukul    cadangnyal    dianggapl    

terbatas.l    Sebaliknya,l    Hondal    lebihl    dipercayal    olehl    konsumenl    karenal    dianggapl    lebihl    unggull    

dalaml    aspek-aspekl    tersebut.l    Selainl    itu,l    strategil    penjualanl    personall    daril    Yamahal    beluml    berjalanl    

secaral    optimall    dalaml    menjangkaul    pasarl    yangl    potensial.l    Penelitianl    inil    menggunakanl    populasil    

daril    seluruhl    mahasiswal    Fakultasl    Ekonomil    Universitasl    Primal    Indonesial    yangl    melakukanl    

pembelianl    sepedal    motorl    Yamahal    selamal    tahunl    2023.l    Meskipunl    jumlahl    populasinyal    tidakl    

diketahuil    secaral    pasti,l    teknikl    penentuanl    sampell    menggunakanl    rumusl    Lemeshowl    denganl    

tingkatl    kesalahanl    sepuluhl    persenl    sehinggal    diperolehl    sebanyakl    sembilanl    puluhl    enaml    

respondenl    sebagail    sampel.l    Hasill    penelitianl    menunjukkanl    bahwal    citral    merekl    berpengaruhl    

positifl    danl    signifikanl    terhadapl    keputusanl    pembelianl    sepedal    motorl    Yamaha.l    Kepercayaanl    jugal    

berpengaruhl    positifl    danl    signifikanl    terhadapl    keputusanl    pembelian.l    Begitul    pulal    denganl    

penjualanl    personall    yangl    menunjukkanl    pengaruhl    positifl    danl    signifikan.l    Secaral    keseluruhan,l    

citral    merek,l    kepercayaan,l    danl    penjualanl    personall    secaral    bersama-samal    memberikanl    pengaruhl    

signifikanl    terhadapl    keputusanl    pembelianl    sepedal    motorl    Yamaha. 
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