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Abstrak 

Inti ijdari ijpenelitian ijadalah ijuntuk ijmenentukan ijdampak ijcitra ijproduk, ijharga ijdan ijlokasi 

ijterhadap ijvolume ijpenjualan. ijPenyelidikan ijsemacam ijini ijbisa ijmenjadi ijsemacam ijpenyelidikan 

ijgrafis ijkuantitatif. ijSifat ijdari ijpertanyaan ijini ijjelas ijbersifat ijinstruktif. ijPopulasi ijpenelitian ijyang 

ijakan ijdigunakan ijdalam ijpenelitian ijini ijadalah ijseluruh ijkonsumen ijyang ijtelah ijmelakukan 

ijekspansi ijperusahaan ijpada ijperiode ijtahun ij2022 ijyang ijberjumlah ij2.147 ijkonsumen. ijKarena 

ijpopulasi ijyang ijdigunakan ijsebanyak ij2.147 ijpembeli, ijmaka ijpopulasi ijtersebut ijakan ijdiperkecil 

ijdengan ijmenggunakan ijstrategi ijpengujian ijSlovin ijdengan ijtingkat ijkepercayaan ij90% ijdan 

ijtingkat ijkesalahan ij10% ijdimana ijkeseluruhan ijhasil ijperhitungan ijyang ijdiperoleh ijadalah ij96 

ijsampel ijyang ijditeliti. ijPenelitian ijini ijdilakukan ijuntuk ijmenemukan ijbahwa ijGambar ijBarang 

ijmempunyai ijdampak ijpositif ijdan ijpenting ijterhadap ijVolume ijpenjualan. ijBiaya ijmencakup 

ijdampak ijpositif ijdan ijpenting ijpada ijVolume ijpenjualan. ijArea ijmemiliki ijdampak ijpositif ijdan 

ijpenting ijterhadap ijVolume ijpenjualan. ijPada ijsaat ijyang ijsama, ijcitra ijproduk, ijharga, ijdan ijlokasi 

ijmempunyai ijdampak ijpenting ijterhadap ijvolume ijpenjualan. 
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