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BABl    I 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latarl    Belakang 

Perusahaanl    merupakanl    entitasl    bisnisl    yangl    didirikanl    olehl    individul    ataul    kelompokl    

denganl    tujuanl    memperolehl    keuntunganl    melaluil    investasil    modal.l    Salahl    satul    sasaranl    utamal    

perusahaanl    adalahl    memaksimalkanl    nilail    perusahaan,l    baikl    dalaml    jangkal    pendekl    maupunl    

jangkal    panjang.l    Setiapl    perusahaanl    memilikil    laporanl    keuanganl    yangl    menjadil    sumberl    

informasil    pentingl    bagil    berbagail    pihak,l    termasukl    pemilikl    perusahaan,l    manajer,l    danl    investor.l    

Laporanl    inil    digunakanl    untukl    menilail    kinerjal    perusahaanl    sertal    memberikanl    wawasanl    kepadal    

investorl    dalaml    mengevaluasil    risikol    danl    potensil    pengembalianl    atasl    investasil    mereka.l    Seiringl    

denganl    perkembanganl    dunial    usaha,l    persainganl    antarl    perusahaanl    semakinl    meningkat.l    Olehl    

karenal    itu,l    peranl    manajerl    keuanganl    menjadil    semakinl    kompleks,l    menuntutl    merekal    untukl    

mengelolal    keuanganl    secaral    efisienl    danl    akuratl    gunal    memastikanl    keberlanjutanl    sertal    

pertumbuhanl    perusahaan.l    Keberhasilanl    seorangl    manajerl    keuanganl    dalaml    mengelolal    

perusahaanl    dapatl    diukurl    melaluil    fokusnyal    dalaml    meningkatkanl    nilail    perusahaan. 

Dil    Indonesia,l    terdapatl    beberapal    sektorl    unggulanl    yangl    berkontribusil    terhadapl    

pertumbuhanl    ekonomi,l    salahl    satunyal    adalahl    sektorl    pertambangan.l    Pertambanganl    

merupakanl    aktivitasl    eksploitasil    bahanl    galianl    yangl    memilikil    nilail    ekonomis,l    baikl    yangl    

diperolehl    daril    permukaanl    bumi,l    bawahl    tanah,l    maupunl    perairan.l    Produkl    hasill    pertambanganl    

meliputil    minyakl    danl    gas,l    batul    bara,l    pasirl    besi,l    bijihl    timah,l    bijihl    nikel,l    bijihl    bauksit,l    bijihl    

tembaga,l    bijihl    emas,l    perak,l    sertal    bijihl    mangan.l    Secaral    garisl    besar,l    sektorl    pertambanganl    

terbagil    kel    dalaml    limal    subsektor,l    yaitul    batubara,l    minyakl    danl    gas,l    logaml    danl    minerall    lainnya,l    

batuan,l    sertal    sektorl    lainnya. 

Kinerjal    keuanganl    perusahaanl    yangl    bergerakl    dil    sektorl    pertambanganl    menjadil    

perhatianl    utamal    bagil    paral    investor.l    Dalaml    beberapal    waktul    terakhir,l    laporanl    keuanganl    

sejumlahl    emitenl    tambangl    batubaral    menunjukkanl    adanyal    penurunanl    labal    bersihl    selamal    

semesterl    pertamal    tahunl    2023l    (Kontan.co.id).l    Beberapal    perusahaanl    pertambanganl    lainnya,l    

sepertil    PTl    Anekal    Tambangl    Tbkl    (ANTM),l    PTl    Timahl    Tbkl    (TINS),l    PTl    Merdekal    Copperl    Goldl    

Tbkl    (MDKA),l    danl    PTl    Valel    Indonesial    Tbkl    (INCO),l    mengalamil    penurunanl    hargal    sahaml    

berkisarl    antaral    -1%l    hinggal    -7%l    secaral    bulananl    (Databoks).l    Kondisil    inil    menyebabkanl    

investorl    merasal    ragul    dalaml    menanamkanl    modalnyal    padal    sektorl    pertambanganl    karenal    nilail    

perusahaanl    dil    industril    inil    dinilail    mengalamil    pertumbuhanl    yangl    kurangl    optimall    danl    

berpotensil    menimbulkanl    kerugianl    bagil    investor. 

Nilail    perusahaanl    sendiril    merupakanl    indikatorl    yangl    mencerminkanl    seberapal    besarl    

hargal    yangl    bersedial    dibayarl    olehl    investorl    untukl    memilikil    suatul    perusahaan.l    Semakinl    tinggil    

hargal    sahaml    suatul    perusahaan,l    semakinl    besarl    pulal    nilail    perusahaannya.l    Olehl    karenal    itu,l    

upayal    memaksimalkanl    nilail    perusahaanl    menjadil    aspekl    krusiall    bagil    keberlanjutanl    bisnis,l    

karenal    peningkatanl    nilail    perusahaanl    jugal    berdampakl    padal    peningkatanl    kesejahteraanl    paral    

pemegangl    saham,l    yangl    padal    dasarnyal    merupakanl    tujuanl    utamal    daril    sebuahl    perusahaan.l    

Datal    terbarul    menunjukkanl    adanyal    trenl    penurunanl    nilail    perusahaanl    dil    sektorl    pertambangan,l    

yangl    dapatl    berdampakl    padal    keputusanl    investasil    danl    strategil    bisnisl    yangl    dijalankanl    olehl    

perusahaanl    dil    sektorl    tersebut. 
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Sumber:l    Sahamidx.com,l    2024 

 

Gambarl    1.1.l    Datal    Penelitian 

 

Fluktuasil    hargal    sahaml    dil    pasarl    modall    menjadil    fenomenal    yangl    menarikl    untukl    

dibahas,l    terutamal    dalaml    kaitannyal    denganl    perubahanl    nilail    perusahaanl    itul    sendiril    (Jusriani,l    

2021).l    Nilail    perusahaanl    memilikil    peranl    krusiall    bagil    setiapl    entitasl    bisnis,l    sehinggal    tidakl    

mengherankanl    jikal    perusahaanl    harusl    mempertimbangkanl    berbagail    faktorl    gunal    menjagal    

stabilitasl    danl    peningkatanl    nilainya.l    Beberapal    aspekl    yangl    perlul    diperhatikanl    dalaml    hall    inil    

meliputil    likuiditas,l    pertumbuhanl    penjualan,l    ukuranl    perusahaan,l    sertal    profitabilitas. 
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Manajemenl    likuiditasl    memilikil    kontribusil    pentingl    dalaml    upayal    menciptakanl    nilail    

perusahaan.l    Likuiditasl    mengacul    padal    kemampuanl    perusahaanl    dalaml    memenuhil    kewajibanl    

jangkal    pendeknya.l    Aspekl    inil    menjadil    perhatianl    utamal    dalaml    operasionall    perusahaan,l    

karenal    tingkatl    likuiditasl    yangl    baikl    mencerminkanl    kondisil    keuanganl    yangl    sehatl    danl    

meningkatkanl    kepercayaanl    investor.l    Perusahaanl    denganl    tingkatl    likuiditasl    yangl    memadail    

dianggapl    memilikil    manajemenl    keuanganl    yangl    baik,l    sehinggal    dapatl    menarikl    lebihl    banyakl    

investorl    untukl    menanamkanl    modalnya. 

Pertumbuhanl    penjualanl    merupakanl    indikatorl    yangl    mengukurl    selisihl    antaral    jumlahl    

penjualanl    dalaml    suatul    periodel    dibandingkanl    denganl    periodel    sebelumnya.l    Pertumbuhanl    

penjualanl    yangl    tinggil    ataul    stabill    dapatl    memberikanl    dampakl    positifl    terhadapl    profitabilitasl    

perusahaanl    sertal    menjadil    pertimbanganl    manajemenl    dalaml    menyusunl    strukturl    modal.l    

Perusahaanl    denganl    tingkatl    pertumbuhanl    penjualanl    yangl    tinggil    cenderungl    menggunakanl    

pembiayaanl    berbasisl    utangl    gunal    meningkatkanl    kapasitasl    produksi.l    Peningkatanl    kapasitasl    

ini,l    sepertil    pengadaanl    mesinl    ataul    fasilitasl    produksil    tambahan,l    membutuhkanl    danal    yangl    

besar.l    Olehl    karenal    itu,l    perusahaanl    seringkalil    menggunakanl    utangl    denganl    harapanl    bahwal    

peningkatanl    volumel    produksil    akanl    sejalanl    denganl    kenaikanl    penjualan,l    sehinggal    

keuntunganl    yangl    diperolehl    dapatl    digunakanl    untukl    melunasil    kewajibanl    keuanganl    tersebut. 

Ukuranl    perusahaanl    jugal    berperanl    dalaml    menentukanl    nilail    perusahaan.l    Berdasarkanl    

skalal    usahanya,l    perusahaanl    dapatl    dikategorikanl    sebagail    perusahaanl    besar,l    menengah,l    ataul    

kecil.l    Perusahaanl    yangl    berukuranl    besarl    danl    mengalamil    pertumbuhanl    yangl    berkelanjutanl    

seringl    kalil    dipandangl    memilikil    prospekl    keuntunganl    yangl    lebihl    baikl    dil    masal    depan.l    

Kemudahanl    aksesl    terhadapl    sumberl    pembiayaanl    menjadil    salahl    satul    keuntunganl    perusahaanl    

besar,l    yangl    padal    akhirnyal    dapatl    meningkatkanl    nilail    perusahaanl    sertal    menarikl    perhatianl    

investor.l    Informasil    mengenail    ukuranl    perusahaanl    sangatl    relevanl    dil    pasarl    modal,l    mengingatl    

perusahaanl    besarl    cenderungl    memilikil    strategil    manajemenl    risikol    yangl    lebihl    baikl    sertal    aksesl    

kreditl    yangl    lebihl    luasl    dibandingkanl    perusahaanl    kecil.l    Hall    inil    meningkatkanl    dayal    tarikl    

perusahaanl    bagil    paral    investorl    yangl    mencaril    peluangl    investasil    yangl    lebihl    stabill    danl    

menguntungkan. 

Selainl    itu,l    profitabilitasl    jugal    menjadil    faktorl    yangl    dapatl    memengaruhil    nilail    

perusahaan.l    Profitabilitasl    mengacul    padal    kemampuanl    perusahaanl    dalaml    menghasilkanl    labal    

sertal    efektivitasl    pengelolaanl    manajemennya.l    Tingkatl    profitabilitasl    yangl    tinggil    

mencerminkanl    efisiensil    operasionall    perusahaan,l    yangl    padal    gilirannyal    dapatl    menarikl    minatl    

investorl    baru.l    Setelahl    memperolehl    keuntungan,l    perusahaanl    perlul    membuatl    keputusanl    

strategisl    terkaitl    alokasil    laba,l    baikl    untukl    mempertahankanl    keuntunganl    sebagail    modall    

pengembanganl    maupunl    membagikannyal    kepadal    pemegangl    saham.l    Keputusanl    inil    berperanl    

dalaml    menjagal    nilail    perusahaanl    agarl    tetapl    kompetitifl    danl    berkelanjutanl    dil    tengahl    

persainganl    bisnisl    yangl    semakinl    ketat. 

Denganl    demikian,l    berdasarkanl    padal    uraianl    latarl    belakangl    yangl    adal    dil    atasl    membuatl    

penelitil    tertarikl    untukl    melakukanl    penelitianl    berjudul:l    “Pengaruhl    Likuiditas,l    

Pertumbuhanl    Penjualan,l    Ukuranl    Perusahaan,l    danl    Profitabilitasl    Terhadapl    Nilail    

Perusahaanl    (Studil    Kasusl    Perusahaanl    Pertambanganl    Yangl    Terdaftarl    dil    Bursal    Efekl    

Indonesial    Periodel    2021l    –l    2023). 
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1.2 Kajianl    Teori 

1.2.1l     Teoril    Pengaruhl    Likuiditasl    terhadapl    Nilail    Perusahaan 

Menurutl    Sujatal    danl    Badjral    (2022),l    likuiditasl    mengacul    padal    kemampuanl    suatul    

perusahaanl    dalaml    memenuhil    kewajibanl    jangkal    pendeknya.l    Semakinl    tinggil    rasiol    likuiditasl    

perusahaan,l    semakinl    kuatl    pulal    posisil    keuanganl    perusahaanl    dalaml    memenuhil    kewajibanl    

tersebut.l    Rasiol    likuiditasl    sendiril    merupakanl    indikatorl    yangl    menunjukkanl    sejauhl    manal    

perusahaanl    dapatl    melunasil    utangl    jangkal    pendeknya.l    Perusahaanl    yangl    memilikil    rasiol    

likuiditasl    yangl    tinggil    umumnyal    akanl    menarikl    perhatianl    investorl    karenal    dianggapl    memilikil    

kondisil    keuanganl    yangl    sehat.l    Denganl    demikian,l    tingkatl    likuiditasl    yangl    baikl    berpotensil    

memberikanl    dampakl    positifl    terhadapl    nilail    perusahaan. 

 

1.2.2l     Teoril    Pengaruhl    Pertumbuhanl    Penjualanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan 

Menurutl    Nengsihl    (2023),l    prospekl    pemasaranl    suatul    produkl    dapatl    berkontribusil    

terhadapl    perubahanl    nilail    perusahaanl    dil    pasarl    modal.l    Peningkatanl    volumel    penjualanl    

cenderungl    berdampakl    padal    pertumbuhanl    laba,l    yangl    padal    akhirnyal    meningkatkanl    peluangl    

perusahaanl    untukl    memperolehl    keuntunganl    yangl    lebihl    besar.l    Situasil    inil    menarikl    minatl    

investorl    untukl    berinvestasil    padal    perusahaanl    tersebut.l    Jikal    penjualanl    terusl    meningkat,l    makal    

nilail    perusahaanl    diharapkanl    mengalamil    peningkatan,l    yangl    padal    gilirannyal    dapatl    

menghasilkanl    capitall    gainl    danl    meningkatkanl    returnl    saham.l    Sebaliknya,l    apabilal    

pertumbuhanl    penjualanl    menurun,l    nilail    perusahaanl    jugal    berpotensil    mengalamil    penurunan. 

 

1.2.3l     Teoril    Pengaruhl    Ukuranl    Perusahaanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan 

Menurutl    Tambal    danl    Sihotangl    (2021),l    ukuranl    perusahaanl    mencerminkanl    kapasitasl    

keuanganl    suatul    entitasl    bisnis.l    Ukuranl    perusahaanl    (companyl    size)l    menggambarkanl    skalal    

besarl    ataul    kecilnyal    suatul    perusahaanl    berdasarkanl    nilail    totall    aset,l    ekuitas,l    maupunl    penjualan.l    

Secaral    umum,l    perusahaanl    yangl    lebihl    besarl    cenderungl    memilikil    totall    asetl    yangl    lebihl    tinggil    

danl    lebihl    dikenall    olehl    publik,l    sehinggal    berpengaruhl    terhadapl    persepsil    nilail    perusahaan.l    

Semakinl    besarl    asetl    yangl    dimilikil    suatul    perusahaan,l    semakinl    besarl    pulal    dampaknyal    terhadapl    

nilail    perusahaan.l    Hall    inil    jugal    memberikanl    keuntunganl    bagil    perusahaanl    dalaml    memperolehl    

sumberl    pendanaanl    daril    investor. 

 

1.2.4l     Teoril    Pengaruhl    Profitabilitasl    terhadapl    Nilail    Perusahaan 

Menurutl    Herdiyantol    etl    al.l    (2021),l    profitabilitasl    merupakanl    indikatorl    kemampuanl    

perusahaanl    dalaml    memanfaatkanl    modall    kerjal    untukl    menghasilkanl    laba.l    Profitabilitasl    yangl    

tinggil    memungkinkanl    perusahaanl    untukl    memenuhil    kewajibannya,l    baikl    dalaml    bentukl    

pelunasanl    utangl    jangkal    pendekl    maupunl    jangkal    panjang,l    sertal    dalaml    pembayaranl    dividenl    

kepadal    investorl    yangl    telahl    menanamkanl    modalnya.l    Semakinl    besarl    labal    yangl    diperolehl    

suatul    perusahaan,l    semakinl    tinggil    pulal    kemungkinanl    perusahaanl    untukl    membagikanl    dividenl    

kepadal    pemegangl    saham.l    Rasiol    profitabilitasl    jugal    dapatl    dijadikanl    sebagail    tolokl    ukurl    

efektivitasl    manajemenl    dalaml    mengoptimalkanl    labal    bagil    perusahaan. 

 

1.2.5l     Teoril    Pengaruhl    Likuiditas,l    Pertumbuhanl    Penjualan,l    Ukuranl    Perusahaan,l    danl    

Profitabilitasl    terhadapl    Nilail    Perusahaan 

Menurutl    Mamduhl    danl    Surotol    (2023),l    nilail    perusahaanl    merupakanl    konsepl    

fundamentall    bagil    pemegangl    sahaml    danl    investor,l    karenal    menjadil    indikatorl    dalaml    menilail    
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H1 

H3 

H4 

H5 

kinerjal    keseluruhanl    perusahaanl    yangl    tercerminl    dalaml    hargal    sahamnya.l    Nilail    perusahaanl    

mencerminkanl    bagaimanal    pasarl    menilail    suatul    perusahaanl    secaral    menyeluruh.l    Semakinl    

tinggil    hargal    pasarl    sahaml    perusahaan,l    semakinl    besarl    pulal    dayal    tarikl    perusahaanl    bagil    

investorl    untukl    menanamkanl    modalnya.l    Kenaikanl    nilail    perusahaanl    jugal    berdampakl    padal    

peningkatanl    kesejahteraanl    investor,l    sehinggal    faktor-faktorl    sepertil    likuiditas,l    pertumbuhanl    

penjualan,l    ukuranl    perusahaan,l    danl    profitabilitasl    berperanl    pentingl    dalaml    menentukanl    nilail    

perusahaanl    dil    pasarl    modal. 

 

1.3 Kerangkal    Konseptual 

Kerangkal    konseptuall    merupakanl    suatul    bentukl    kerangkal    berpikirl    yangl    dapatl    

digunakanl    sebagail    pendekatanl    dalaml    memecahkanl    masalah.l    Biasanyal    kerangkal    penelitianl    

inil    menggunakanl    pendekatanl    ilmiahl    danl    memperlihatkanl    hubunganl    antarl    variabell    dalaml    

prosesl    analisisnya.l    Berikutl    inil    merupakanl    modell    kerangkal    konseptuall    yangl    akanl    digunakanl    

dalaml    penelitianl    ini: 

 

 

   

   

  

 

 

 

      

Gambarl    1.2.l    Kerangkal    Konseptual 

 

1.4 Hipotesis 

 Hipotesisl    daril    penelitianl    inil    yaitu: 

H1:l     Likuiditasl    berpengaruhl    signifikanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan. 

H2: Pertumbuhanl    Penjualanl    berpengaruhl    signifikanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan. 

H3: Ukuranl    Perusahaanl    berpengaruhl    signifikanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan. 

H4: Profitabilitasl    berpengaruhl    signifikanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan. 

H5: Likuiditas,l    Pertumbuhanl    Penjualan,l    Ukuranl    Perusahaan,l    danl    Profitabilitasl    

berpengaruhl    signifikanl    terhadapl    Nilail    Perusahaan. 

 

Likuiditasii(X1) 

Growthii(X2) 

Nilail    Perusahaanl    ii(Y) Ukuranl    Perusahaanl    ii(X3) 

Profitabilitasl    ii(X4) 


