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ABSTRAK 

 

 Penelitian iini idilakukan idi iFakultas iHukum iUniversitas iPrima iIndonesia. iPenelitian iini 

idilatarbelakangi idengan itujuan iuntuk imenguji idan imenganalisis ipengaruh ireview, igratis 

ionngkir, idan ipembayaran inon itunai iterhadap ikeputusan ipembelian imarketplace ishopee idi 

iKota iMedan ipada imahasiswa ifakultas ihukum iUNPRI. iShopee imerupakan imarketplace 

idengan ipengunjung itertinggi. iTerdapat iberbagai ifaktor iyang idapat imempengaruhi 

ikeputusan ikonsumen idalam imembeli iproduk, idiantaranya iadalah ireview, igratis iongkir idan 

ipembayaran inon itunai i(Shopeepay iLater) iyang idisediakan ioleh iShopee iuntuk 

imeningkatkan iminat ipembelian idari ikonsumen. iMetode ipenelitian iini imenggunakan 

ikuantitatif. iJumlah ipopulasi iadalah iseluruh imahasiswa ifakultas ihukum idi iUNPRI idengan 

isampel isebanyak i97 iorang imahasiswa. iTeknik isampling iyang idigunakan iyaitu inon 

iprobability isampling. iHasil ipengujian ihipotesis isecara iparsial imenunjukkan ireview idengan 

inilai ithitung i> ittabel i(2.251>1.985), igratis iongkir i(6.822 i> i1.985), idan ipembayaran inon itunai 

i(2.213>1.985) iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian iMarketplace 

iShopee idi iKota iMedan. iHasil ipengujian ihipotesis isecara isimultan imenunjukkan ireview, 

igratis ionngkir, idan ipembayaran inon itunai iberpengaruh isecara isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian iMarketplace iShopee idi iKota iMedan idengan inilai iFhitung > Ftabel 

i(47.848 i> i3.09) idan isignifikansi i0.000. i 
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