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Penelitian iini ibertujuan iuntuk imenguji idan imenganalisis ipengaruh iharga, ipromosi 

ipenjualan idan ipersonal iselling iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iperusahaan idistributor 

isparepart iPT. iWstandard iIndonesia. iAdapun iriset iini imenggunakan imetode ipenelitian 

ideskriptif ikuantitatif idan ieplanatory. iBanyaknya ijumlah ipopulasi idalam ipenelitian iini iyaitu 

i158 ipelanggan idan ibanyaknya isampel iyang idihitung idengan irumus iSlovin iadalah i113 

ipelanggan. iTeknik ianalisis idata imenggunakan iregresi ilinear iberganda. iBerdasarkan ihasil 

ianalisis idata idiperoleh ihasil isecara iparsial iharga iberpengaruh inegatif isignifikan iterhadap 

ikeputusan ipembelian isedangkan ipromosi ipenjualan idan ipersonal iseliling iberpengaruh ipositif 

isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian. iSecara isimultan iharga, ipromosi ipenjualan idan 

ipersonal iselling iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iperusahaan idistributor isparepart iPT. 

iWstandard iIndonesia. iBesarnya ipengaruh ivariasi ikeputusan ipembelian iyang idapat idilihat idari 

inilai ikoefisien ideterminasi iadalah isebesar i40,7% isisanya idipengaruhi ioleh ivariabel ilainnya 

isebesar i59,3%. 

   

Kata iKunci i: iHarga, iPromosi iPenjualan, iPersonal iSelling idan iKeputusan iPembelian. i 

 

 

 

 

 


