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Penelitian iini idilakukan idi iFakultas iHukum iUniversitas iPrima iIndonesia. 

Penelitian iini idilatarbelakangi idengan itujuan iuntuk imenguji idan imenganalisis 

pengaruh iContent iMarketing, iInfluencer idan iBrand iImage iterhadap iKeputusan 

Pembelian ipada iTiktok i(Studi iKasus iterhadap iMahasiswa iFakultas iHukum 

Universitas iPrima iIndonesia). iMetode ipenelitian iini imenggunakan ideskriptif 

kuantitatif. iJumlah ipopulasi i68 imahasiswa isebagai isampel ipenelitian. iTeknik 

sampling iyang idigunakan iadalah iNon-probability isampling. iHasil iperhitungan 

hipotesis isecara iparsial idiperoleh inilai ithitung i> ittabel iatau i3,059 i> i1,981 idan 

signifikan i0.003 i< i0,05, iberarti iContent iMarketing iberpengaruh ipositif iyang 

signifikan iterhadap iKeputusan iPembelian. iHasil iperhitungan ihipotesis isecara 

parsial idiperoleh inilai ithitung i> ittabel i5,534 i> i1,981 idan isignifikan i0,000 i< i0,05 

berarti iInfluencer iberpengaruh ipositif iyang isignifikan iterhadap iKeputusan 

Pembelian. iHasil iperhitungan ihipotesis isecara iparsial idiperoleh inilai ithitung i i> 

ttabel iatau i2,003 i> i1,981 idan isignifikan i0,049 i< i0,05 iberarti iBrand iImage 

berpengaruh inegatif iterhadap ikeputusan ipembelian. iNilai iFhitung i(22,888) i> Ftabel 

(2,69) idan iprobabilitas idapat isignifikasi i0,000 i< i0,05, iberarti idapat 

membuktikan ibahwa isecara iserempak iContent iMarketing, iInfluencer, idan Brand 

Image iberpengaruh isignifikan iterhadap ikeputusan ipembelian i(Studi iKasus 

Terhadap iMahasiswa iFakultas iHukum iUniversitas iPrima iIndonesia). 
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