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Penelitian ini dilakukan di Fakultas Hukum Universitas Prima Indonesia.
Penelitian ini dilatarbelakangi dengan tujuan untuk menguji dan menganalisis
pengaruh Content Marketing, Influencer dan Brand Image terhadap Keputusan
Pembelian pada Tiktok (Studi Kasus terhadap Mahasiswa Fakultas Hukum
Universitas Prima Indonesia). Metode penelitian ini menggunakan deskriptif
kuantitatif. Jumlah populasi 68 mahasiswa sebagai sampel penelitian. Teknik
sampling yang digunakan adalah Non-probability sampling. Hasil perhitungan
hipotesis secara parsial diperoleh nilai thiung > trver atau 3,059 > 1,981 dan
signifikan 0.003 < 0,05, berarti Content Marketing berpengaruh positif yang
signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hasil perhitungan hipotesis secara
parsial diperoleh nilai thitung > twavel 5,534 > 1,981 dan signifikan 0,000 < 0,05
berarti Influencer berpengaruh positif yang signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Hasil perhitungan hipotesis secara parsial diperoleh nilai thitung >
traver atau 2,003 > 1,981 dan signifikan 0,049 < 0,05 berarti Brand Image
berpengaruh negatif terhadap keputusan pembelian. Nilai Fniung (22,888) > Fapel
(2,69) dan probabilitas dapat signifikasi 0,000 < 0,05, berarti dapat
membuktikan bahwa secara serempak Content Marketing, Influencer, dan Brand
Image berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Studi Kasus

Terhadap Mahasiswa Fakultas Hukum Universitas Prima Indonesia).
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