
 
 

 

BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar belakang 

Bursa Efek Indonesia (BEI) merupakan tempat untuk perusahaan dan investor unuk 

melakukan transaksi jual beli saham.Menyatakan bahwa proses struktur modal yang paling 

menguntungkan adalah menyeimbangkan antara risiko dan keuntungan yang dicapai dalam 

mencapai tujuan memaksimalkan harga saham.Menurut Pahuja and Sahi (2012). Semakin 

tinggi total asset yang menunjukkan harta yang dimiliki perusahaan mengindikasikan 

bahwa perusahaan tersebut tergolong perusahaan besar. Dan sebaliknya, semakin rendah 

total asset mengindikasikan bahwa perusahaan tersebut tergolong perusahaan kecil. 

Semakin besar total asset menunjukkan bahwa semakin besar harta yang dimiliki 

perusahaan sehingga investor akan aman dalam berinvestasi atau menananmkan modal 

pada perusahaan tersebut. Ukuran perusahaan merupakan perbandingan besar kecilnya 

suatu perusahaan. Besar atau kecil ukuran perusahaan diduga mampu mempengaruhi harga 

saham. Jika ukuran perusahaan semakin besar maka perusahaan akan lebih mudah 

mendapatkan sumber pendanaan yang di gunakan untuk mencapai tujuan perusahaan. 

Pertumbuhan perusahan merupakan penurunan atau peningkatan total aset yang dimiliki 

oleh perusahaan. Pertumbuhan perusahaan mempengaruhi kemampuan mempertahankan 

keuntungan yang menandai kesempatan pada masa yang akan datang. Dengan keuntungan 

yang besar dapat mempengaruhi harga saham yang cenderung naik. Pertumbuhan 

penjualan adalah analisis tren dalam penjualan berdasarkan segmen berguna dalam menilai 

profitabilitas. Pertumbuhan penjualan sering merupakan hasil dari satu atau lebih faktor, 

termasuk perubahan harga, perubahan volume, akuisisi/divestasi, dan perubahan nilai 

tukar. 

Dengan uraian diatas penulis memilih objek tersebut karena menarik untuk diteliti 

agar dapat menambah informasi dan wawasan dimana perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di Burse Efek Indonesia (BEI). Objek tersebut sesuai dengan topik yang akan 

dibahas penulis dalam penelitian ini yang berjudul : Pengaruh Ukuran Perusahaan, 

Pertumbuhan Perusahaan, dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap Harga Saham 

Perusahaan Energy di Bursa Efek Indonesia Tahun 2020-2021’’ 

 

1.2 Identifikasi Masalah 

1. Semakin besar ukuran perusahaan maka harga sahamnya tinggi. perusahaan 

berukuran besar maka harga saham tinggi begitu juga perusahaan berukuran kecil 

harga saham rendah. 

2. Pertumbuhan perusahaan yang tinggi membutuhkan dana yang besar untuk 

membiayai perusahaan.. Adanya pertumbuhan perusahaan akan meningkatkan harga 

saham yang berpengaruh pula terhadap nilai perusahaan. 

3. Bagi perusahaan pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap harga saham 

karena jika pertumbuhan penjualan meningkat maka akan banyak memerlukan modal 

kerja yang besar untuk perusahaan, dan bagi investor pertumbuhan penjualan sangat 

berpengaruh untuk menarik investor untuk menanamakan sahamnya pada perusahaan 



 
 

 

dan juga dilihat dari laporan keuangan perusahaan, Sehingga bermanfaat bagi 

perusahaan dan juga calon investor dan investor yang sudah menanamkan sahamnya. 

1.3 Rumusan Masalah 

1. Bagaimana pengaruh ukuran perusahaan terhadap harga saham  pada perusahaan 

Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021 ? 

2. Bagaimana pengaruh pertumbuhan perusahaan terhadap harga saham pada 

perusahaan Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021 ? 

3. Bagaimana pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap harga saham pada perusahaan 

Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021 ? 

1.4 Tujuan Penelitian 

1. Untuk menganalisis pengaruh ukuran perusahaan terhadap harga saham pada 

perusahaan Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021. 

2. Untuk menganalisis pengaruh pertumhan perusahaan terhadap harga saham pada 

perusahaan Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021. 

3. Untuk menganalisis pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap harga saham pada 

perusahaan Energy di Bursa Efek Indonesia tahun 2020-2021. 

1.5 Manfaat Penelitian 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan beberapa manfaat antara lain : 

a. Bagi Peneliti 

Diharapkan dapat menambah ilmu dan wawasan dibidang manajemen Keuangan 

khususnya yang berkaitan dengan pengaruh ukuran perusahaan, pertumbuhan 

perusahaan, dan pertumbuhan penjualan terhadapa harga saham di perusahaan bursa 

efek Indonesia serta menerapkan ilmu dan wawasannya dimanapun. 

b. Bagi perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

Diharapkan dapat menjadi masukan bagi perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk meningkatkan ukuran perusahaan, pertumbuhan perusahaan, dan 

pertumbuhan penjualan terhadap harga saham di perusahaan Bursa Efek Indonesia. 

c. Bagi Fakultas Ekonomi Universitas Prima Indonesia 

Diharapkan dapat menjadi referensi dan kajian ilmu program studi S-1 Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Prima Indonesia. 

d.  Bagi Peneliti Selanjutnya Diharapkan dapat menjadi bahan referensi bagi peneliti 

selanjutnya yang akan melakukan penelitian di masa mendatang. 

 

1.6 Landasan Teori 

2.1.1 Teori Harga Saham 

Keisuma (dalam Clare insiia eit al., 2011) meinyatakan bahwa harga saham adalah 

niilaii nomiinal peinutupan (closiing priicei) darii peinyeirtaan atau keipeimiiliikan seiseiorang atau 

badan dalam suatu pe irusahaan atau peirseiroan teirbatas yang be irlaku seicara reiguleir dii 

pasar modal I indoneisiia. 



 
 

 

2.1.2 Teori Pengaruh Ukuran Perusahaan 

Meinurut Sukarno eit al .(2020:67) ukuran peirusahaan meimpeingaruhii posiitiif 

teirhadap harga saham, be irartii seimakiin beisar ukuran peirusahaan maka harga sahamnya 

tiinggii. 

 

2.1.3 Teori pertumbuhan perusahaan 

Peirtumbuhan pe irusahaan (company growth) adalah peiniingkatan atau peinurunan 

total aseit yang diimiiliikii oleih peirusahaan. Peirtumbuhan pe irusahaan diihiitung seibagai i 

peirseintasei peirubahan aseit pada tahun teirteintu teirhadap tahun seibeilumnya 

(Suprantiiniingrum, 2013). 

 

2.1.4 Teori pertumbuhan penjualan 

Kusumajaya (2009) me inyatakan peirtumbuhan pe injualan meirupakan keinaiikan 

jumlah peinjualan darii tahun kei tahun. Peirtumbuhan peinjualan yang tiinggii, maka akan 

meiceirmiinkan peindapatan peirusahaan yang juga meiniingkat. 

 
1.7 Penelitian Terdahulu 

 
No Nama dan 

Tahun 

Judul Variabel Hasil Penelitian 

1 Diimiita H. Peingaruh X1 = Uji t : Ujii t beirtujuan untuk meingeitahuii 

 P. Purba Peirtumbuhan Peirtumbuhan eingaruh rasiio keiuangan yang te irdiirii darii 

 (2017) Peirusahaan Dan Peirusahaan peirtumbuhan peirusahaan dan deibt eiqiity 

  Keibiijakan X2 = ratiio teirhadap peirubahan harga saham 

  Struktur Modal Keibiijakan pada peirusahaan propeirty dan reial eistatei 

  Teirhadap Stuktur dii Bursa Eifeik I indoneisiia seicara parsiial. 

  Peirubahan 

Harga Saham 

Pada 

Peirusahaan 

Propeirty Dan 

Reial E istatei Dii 

Beiii 

Modal 

Y = 

Peirubahan 

Harga 

 

 

    Tabeil diiatas meinunjukkan niilaii 

siigniifiikansii untuk masiing–masiing 

variiabeil iindeipeindein. Niilaii siigniifiikansii 

untuk variiabeil peirtumbuhan peirusahaan 

seibeisar 0,022 < 0,05 dan variiabeil deibt 

eiquiity ratiio (X2) seibeisar 0,120 > 0,05. 



 
 

 

    Seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa 

variiabeil peirtumbuhan peirusahaan 

beirpeingaruh posiitiif yang siigniifiikan, 

seidangkan variiabeil deibt eiquiity ratiio 

(X2) beirpeingaruh posiitiif tiidak 

siigniifiikan seicara parsiial teirhadap 

variiabeil peirubahan harga saham. 

Uji f : diigunakan untuk me ingujii 

peingaruh rasiio keiuangan yang teirdiirii 

darii rasiio peirtumbuhan peirusahaan 

(X1), keibiijakan struktur modal (X2) 

teirhadap peirubahan harga saham pada 

peirusahaan propeirty dan reial eistatei 

yang teirdaftar dii Bursa E ifeik I indoneisiia 

seicara beirsama sama. Jiika siigniifiikansii 

darii F hiitung leibiih beisar darii tiingkat 

siigniifiikansii alpha yang teilah diiteitapkan 

yaiitu seibeisar 5%, maka mode il tiidak 

dapat diigunakan untuk meimpreidiiksii 

peirubahan harga saham. Hasiil peingujiian 

modeil reigreisii dapat diiliihat pada tabeil 

ANOVA seibagaii beiriikut : 

 

Tabeil diiatas meinunjukkan niilaii 

siigniifiikansii untuk variiabeil iindeipeindein 

seicara siimultan. Niilaii siigniifiikansii untuk 

variiabeil peirtumbuhan peirusahaan (X1) 

dan variiabeil deibt eiquiity ratiio (X2) 

seicara siimultan seibeisar 0,007 < 0,05. 

Seihiingga dapat diisiimpulkan bahwa 

variiabeil peirtumbuhan peirusahaan (X1) 

dan keibiijakan struktur modal (X2) 

seicara siimultan beirpeingaruh posiitiif 

yang siigniifiikan teirhadap variiabeil 

peirubahan harga saham. 

2 Bunga Peingaruh X1 = Uji t : diidapat bahwa hanya variiabeil 



 
 

 

 Noviitasarii 

(2015) 

Profiitabiiliitas, 

Peirtumbuhan 

Peinjualan, Dan 

Keibiijakan 

Diiviidein 

Teirhadap Harga 

Saham 

Profiitabiiliitas 

Peirtumbuhan 

Peinjualan 

X2 = 

Keibiijakan 

Diiviideinn 

Y = 

Harga Saham 

Neit Profiit Margiin (NPM) yang 

beirpeingaruh siigniifiikan atau meimpunyaii 

peingaruh posiitiif teirhadap Harga Saham 

(HS). Kareina NPM meimpunyaii niilaii 

siigniifiikansii yang keibiih keiciil darii α 

yang seibeisar 0,05, maka H1 diiteiriima. 

Uji f : Reiturn On E iquiity (ROE i), 

Peirtumbuhan 

Peinjualan (St), dan Diiviideind Payout 

Ratiio (DPR) tiidak beirpeingaruh 

siigniifiikan atau tiidak meimpunyaii 

peingaruh posiitiif teirhadap Harga Saham 

(HS). Kareina masiing-masiing variiabeil 

beibas teirseibut meimpunyaii niilaii 

siigniifiikansii yang leibiih beisar darii α yang 

seibeisar 0,05, maka H3, H4, H5 diitolak. 

 

1.8 Kerangka Konseptual 
 

 

1.9 Hipotesis Penelitian 

 

H1. Ukura perusahaan berpengaruh terhadap harga saham pada perusahaan 

Bursa efek Indonesia 

H2. Pertumbuhan perusahaan berpengaruh terhadap harga saham pada 

perusahaan Bursa efek Indonesia 

H3. Perumbuhan Penjualan berpengaruh terhadap harga saham pada bursa efek  

Indonesia 

 

 

 

 
 

Harga Saham 

( Y ) 

Pertumbuhan 

Penjualan( X3 ) 

Pertumbuhan 

Perusahaan ( X2 ) 

Ukuran Perusahaan 

( X1 ) 
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