
 
 
 
 

BABc Ic 

PENDAHULUANc 
 
 

1.1 c Latarc Belakangc 
 

Perkembanganc duniac investasic dic Indonesiac saatc inic semakinc mengalamic  

peningkatan.c Selamac 5c tahunc terakhirc duniac investasic tumbuhc kec arahc positif.c 

Pertumbuhanc tersebutc didukungc olehc kemajuanc teknologic yangc hadirc gunac 

memperkuatc dayac saingc danc arusc informasic yangc semakinc cepatc menjadikanc 

perusahaanc terusc bersaingc mengikutic perkembanganc global.c Persainganc tersebutc 

mendorongc perusahaanc agarc tetapc meningkatkanc kinerjanya.c Parac investorc yangc 

telahc menanamkanc modalnyac maupunc parac calonc investorc akanc terusc menilaic  

kinerjac perusahaan.c Untukc ituc perusahaanc dituntutc agarc mampuc bersaingc dalamc 

menarikc minatc investorc dalamc menanamkanc modalnya.c Kinerjac keuanganc dapatc 

dinilaic denganc melakukanc analisisc rasioc yangc dicapaic perusahaan.c Untukc melihatc 

perkembanganc ini,c Bursac Efekc Indonesiac menjadic salahc satuc lembagac yangc 

memilikic sembilanc klasifikasic perusahaanc diantaranya,c sektorc industri,c sektorc 

manufaktur,c sektorc keuanganc danc sektorc makananc danc minuman. 
Subc sektorc makananc danc minumanc merupakanc salahc satusubc sektorc yangc 

terdapatc dic Bursac Efekc Indonesiac danc merupakanc bagianc daric sektorc manufaktur.c 

Sahamc perusahaanc inic merupakanc jenisc sahamc defensifc (stockc defensive)c yaknic 

sahamc yangc cenderungc lebihc stabilc dalamc masac resesic ekonomic atauc perekonomianc 

yangc tidakc menentu.c Kemudian perusahaan makanan dan minuman ini juga 
berkontribusi terhadap PDB Indonesia (Gumantietal., 2020). Melihat c fenomenac 

inic menandakanc bahwac perusahaanc makananc danc minumanc menjadic salahc satuc 

perusahaanc yangc banyakc dilirikc olehc investor. 
Harga saham merupakan faktor penting untuk dipertimbangkan bagi investor, 

pembuat, dan pemangku kepentingan lainnya (Hashmi, Chang & Bhutto, 2021). 
Jikac hargac sahamc perusahaanc naik,c makac pricec toc bookc valuec ratioc dapatc 

memberikanc keuntunganc yangc maksimalc kepadac pemegangc saham.c Pemegangc 

sahamc membelic sahamc untukc mendapatkanc pengembalianc daric sahamc yangc 

diinvestasikanc dalamc suatuc perusahaan.c Nilaic pemegangc sahamc akanc meningkatc 

jikac pricec toc bookc valuec meningkatc yangc ditunjukkanc denganc tingginyac tingkatc 

pengembalianc investasic kepadac pemegangc saham.c Untukc perusahaanc yangc masihc 

tertutupc atauc pengaruhc kebijakanc dividenc danc Earningc Perc Sharec (EPS)c terhadapc 

Pricec toc Bookc Valuec belumc goc publikc ditentukanc olehc penilaic atauc perusahaanc 

apropriasi.c Investorc lebihc tertarikc padac perusahaanc yangc memilikic citrac baikc 

dimasyarakat. 



 
 
 
 

Tabelc 1.1 
Datac Laporanc Keuanganc Padac Perusahaanc Manufakturc Terbukac dic 

Bursac Efekc Indonesiac Sektorc Makananc danc Minumanc (miliarc rupiah) 
 

 
c Kodec 

 
cPerusahaan  

c 

cTahunc cHargac 
 

cSahamc 

cEPSc cPBVc cNPMc 
 

(%) 

cVolumec 
 

cPerdaganganc 

CALTOc 2017 388 0.98 1.772 0,03 88.800 

2018 400 6.12 2.155 0,22 5.000 

2019 398 2.80 7.120 0,002 2.754.300 

2020 308 5.03 3.696 0,07 1.800 

2021 280 0,53 3.717 0,01 306.200 

cAISAc 2017 476 1,17 457,61 2,68 17.816.700 

2018 168 84 156,68 0,07 55.065.600 

2019 168 3,43 326,15 0,03 55.065.600 

2020 390 0,57 948,44 0,007 94.788.600 

2021 192 0,23 742,67 0,006 6.518.800 

cCEKAc 2017 1.007 0,81 162,11 0,02 161.000 

2018 1.114 0,27 299,70 0,01 150.800 

2019 1.485 100 213,19 0,08 372.000 

2020 1.628 112 202,20 0,07 51.000 

2021 1.806 82 205,10 0,04 25.700 

Sumber:c idxc danc laporanc keuanganc (datac dikelola) 
 

Menurutc tabelc 1.1c diatasc dapatc dilihatc bahwac laporanc keuanganc hargac sahamc 

padac perusahaanc ALTOc 2017-2018c mengalamic kenaikanc Rpc 12c danc mengalamic 

penurunanc padac tahunc 2019c sebesarc Rpc 2,c danc diikutic olehc earningc perc sharec yangc 

mengalamic kenaikanc jugac padac tahunc 2017-2018c sebesarc Rpc 4,16,c danc mengalamic 

penurunanc jugac padac tahunc 2019c menjadic Rpc 2,80c halc inic menunjukkanc adanyac 

pengaruhc antarac 2c variabel.c Padac perusahaanc AISAc mengalamic penurunanc pricec toc 

bookc valuec padac tahunc 2020-2021c mengalamic penurunan,c padac tahunc yangc sama,c 

hargac sahamc jugac mengalamic penurunan.c Halc inic ternyatac memilikic pengaruhc 



terhadapc hargac saham.c Perusahaanc CEKAc mengalamic penurunanc padac volumec 

perdaganganc padac tahunc 2020-2021c sedangkanc padac hargac sahamc mengalamic 

kenaikan,c halc inic memilikic pengaruhc terhadapc hargac saham. 

1.2  TINJAUAN PUSTAKA 
 

1.2.1 Teori Pengaruh Volume Perdagangan terhadap Harga Saham 
 

Volumec penjualanc atauc volumec perdaganganc dapatc didefinisikanc sebagaic 

banyaknyac perlembarc sahamc yangc diperjualbelikanc selamac perharinyac 

denganc ketentuanc hargac yangc telahc disepakatic sebelumnyac olehc pembelic  

danc penjualc disuatuc pasarc modal.c Volumec perdaganganc sahamc biasanyac 

digunakanc sebagaic referensic dalamc menelitic informasic yangc adac dalamc 

pasarc modalc sertac penilaianc dalamc sebuahc saham.c Volumec perdaganganc 

yangc rendahc menunjukanc bahwac investorc memilikic keraguanc danc tidakc 

yakinc akanc investasinyac untukc masac yangc akanc datang.c Sedangkanc volumec 

perdaganganc yangc tinggic menunjukanc besarnyac ketertarikanc parac investorc 

dalamc melakukanc jualc belic sahamc (Irmac 2017). 
 

1.2.2 Teoric Pengaruhc Earningc Perc Sharec (EPS)c terhadapc Hargac Sahamc 
 

Earningc Perc Sharec ialahc rasioc antarac labac bersihc setelahc pajakc denganc 

jumlahc saham.c Earningc Perc Sharec (EPS)c perusahaanc mencerminkanc 

berapac banyakc modalc yangc dipunyac perusahaanc yangc disebarkanc untukc 

parac investor.c Kenaikanc Earningc Perc Sharec berpengaruhc dalamc kenaikanc 

permintaanc saham,c yangc berakibatc hargac akanc melonjakc naikc (Almirac danc 

Wiagustinic 2020). 
 

1.2.3 Teoric Pengaruhc Pricec toc Bookc Valuec (PBV)c terhadapc Hargac Sahamc 
 

Price to Book Value merupakan perbandingan antara harga perlembar 
saham dengan nilai buku per lembar saham (Rahmani, 2019). Penelitian 
Rahmani (2019), Ahmadi (2017), dan Sulia (2017) menunjukkanc bahwac 

Pricec toc Bookc Valuec berpengaruhc terhadapc hargac saham.c Semakinc tinggic 

rasioc inic berartic pasarc percayac akanc prospekc perusahaan.c Denganc 

kepercayaanc pasarc yangc baikc akanc mendatangkanc investorc yangc akanc 

mempengaruhic kenaikanc hargac saham. 



 
 
 
 

1.2.4 Teori Pengaruh Net Profit Margin (NPM) terhadap Harga Saham 
 

Net Profit Margin yaitu rasio yang mengacu perbandingan pendapatan 
bersih akan penjualan bersih (Purnamawati, Panjaitan, & Marheni, 2017). 
Penelitian Ivan (2018) dan Pradhan & Paudel (2017) menunjukkanc Netc 

Profitc Marginc berpengaruhc padac hargac saham.c Jadic jikac tingkatc rasioc inic 

baik,c makac hargac sahamc akanc meningkatc danc minatc investorc untukc 

berinvestasic ikutc meningkatc karenac labac yangc akanc didapatc jadic meningkat. 
 
 

1.3  Kerangka Konseptual 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.4  Hipotesisc Penelitianc 
 

Hipotesis dalam penelitian ini adalah: 

1. Volumec perdaganganc berpengaruhc secarac parsialc terhadapc hargac sahamc  

padac perusahaanc manufakturc yangc terdaftarc dic Bursac Efekc Indonesiac sektorc 

makananc danc minumanc 2017-2021. 

2. Earningc perc sharec berpengaruhc secarac parsialc terhadapc hargac sahamc padac 

perusahaanc manufakturc yangc terdaftarc dic Bursac Efekc Indonesiac sektorc 

makananc danc minumanc 2017-2021. 

cH1 

cH2 

cH3 

cH4 

cH5 

Netc profitc Marginc (X4) 

Pricebookc Valuec (X3) 

Earningc perc Sharec (X2) 

Volumec Perdaganganc (X1) 

 
HARGAc SAHAMc 

(Y) 



 

 
3. Pricec toc bookc valuec tidakc berpengaruhc secarac parsialc terhadapc hargac sahamc  

padac perusahaanc manufakturc yangc terdaftarc dic Bursac Efekc Indonesiac sektorc 

makananc danc minumanc 2017-2021. 

4. Netc profitc marginc berpengaruhc secarac parsialc terhadapc hargac sahamc padac 

perusahaanc manufakturc yangc terdaftarc dic Bursac Efekc Indonesiac sektorc 

makananc danc minumanc 2017-2021. 

5. Volumec perdagangan,c earningc perc share,c netc profitc marginc berpengaruhc 

secarac simultanc terhadapc hargac sahamc padac sektorc makananc danc minumanc 

dic Bursac Efekc Indonesiac 2017-2018. 
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