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Tujuan Penelitian adalah untuk menguji dan menganalisis Persepsi kemudahan,
kepercayaan, pengetahuan dan persepsi kegunaan berpengaruh secara parsial dan simultan
terhadap niat untuk mengunakan aplikasi trading. Sampel sebanyak 109 responden. Teknik
sampling yang digunakan adalah simple random sampling. Hasil pengujian hipotesis secara
parsial diperoleh nilai thiung > twabel atau 2,196 > 1,983 dan signifikan yang diperoleh 0,030 <
0,05, berarti bahwa hipotesis diterima yaitu persepsi kemudahan berpengaruh positif dan
signifikan secara parsial terhadap niat untuk mengunakan aplikasi trading. Hasil pengujian
hipotesis secara parsial diperoleh nilai thiung > traer atau 2,038 > 1,983 dan signifikan yang
diperoleh 0,044 < 0,05, berarti bahwa hipotesis diterima yaitu kepercayaan berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap niat untuk mengunakan aplikasi trading Hasil
pengujian hipotesis secara parsial diperoleh nilai thiwng > twper atau 2,135 > 1,983 dan
signifikan yang diperoleh 0,035 < 0,05, berarti bahwa hipotesis diterima yaitu pengetahuan
berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap niat untuk mengunakan aplikasi
trading. Hasil pengujian hipotesis secara parsial diperoleh nilai thiung > tabel atau 2,421 >
1,983 dan signifikan yang diperoleh 0,017 < 0,05, berarti bahwa hipotesis diterima yaitu
persepsi kegunaan berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap niat untuk
mengunakan aplikasi trading. Hasil pengujian diperoleh nilai F niung (12,141) > F tapel (2,46)
dan probabilitas signifikansi 0,000 < 0,05, berarti bahwa H4 diterima yaitu persepsi
kemudahan, kepercayaan, pengetahuan dan persepsi kegunaan berpengaruh berpengaruh
positif dan signifikan secara simultan terhadap niat untuk mengunakan aplikasi trading.

Kata kunci: Persepsi Kemudahan, Kepercayaan, Pengetahuan, Persepsi Kegunaan, Niat
untuk mengunakan Aplikasi Trading



