
ABSTRAK 
 

“Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Pembelian Konsumen dalam Memilih Merek 

Minyak Goreng Bimoli (Studi Kasus pada Masyarakat di Kecamatan Medan Deli, Kota 

Medan)” penelitian ini dibimbing oleh Ibu Putrisina Br. Tarigan S.P.,M.Kes  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi karakteristik konsumen minyak 

goreng bimoli, mengidentifikasi proses pengambilan keputusan konsumen dalam memilih 

produk minyak goreng kemasan bermerek bimoli, mengetahui faktor-faktor yang berpengaruh 

terhadap keputusan konsumen dalam pembelian produk minyak goreng kemasan bermerek 

Bimoli. Pengambilan sampel  dilakukan kepada petani kelapa sawit dengan sampel sebanyak 

100 responden. Metode analisis yang dilakukan adalah dengan metode analisis regresi linear 

berganda, pengelolahan data dibantu oleh sofware (SPSS) Versi 22. Penelitian ini dilakukan 

pada bulan Juli-Agustus 2020. Hasil penelitian ini disimpulkan bahwa Hasil uji parsial 

menunjukkan bahwa faktor budaya berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian minyak goreng merek Bimoli. Hasil uji parsial menunjukkan bahwa faktor sosial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian minyak goreng merek 

bimoli, hasil uji parsial menunjukkan bahwa faktor pribadi berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian minyak goreng merek bimoli, hasil uji parsial menunjukkan bahwa faktor psikologis 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian minyak goreng merek 

bimoli, hasil uji simultan menunjukkan bahwa faktor sosial, faktor budaya, faktor pribadi dan 

faktor psikologis secara bersama-sama memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

variabel keputusan pembelian minyak goreng merek Bimoli. 
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