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ABSTRACT

Thepurposeofthisstudyistodeterminetheinfluenceofprice,promotion,andproduct

qualityonthedecisiontopurchaseSmartfrendatapackagesonStudentsofUniversitas

PrimaIndonesia.InprocessingthisdistillationdatausingSPSS25.Thepopulationofthis

studyconsistedof285studentsatUniversitasPrimaIndonesia.Inthisstudy,quantitative

methodologiesandmethodswereusedtodetermineprobabilitysampling,namelypurposive

sampling.Thetestresultsrevealedthatpartiallythevariablesofprice,promotion,and

productqualityhad a positive and significantinfluence on the decision to purchase

Smartfren data packages forStudents ofPrima Indonesia University.The results of

simultaneoustestingshow thatpurchasingdecisionsareinfluencedinthesamewayby

price,promotionandproductqualityatthesametime.SincetheRsquareresultforthe

coefficientofdeterminationtestis0.685,itcanbeconcludedthatthepurchasedecision

variablecanbeexplainedbythevariablesofprice,promotion,andproductqualityuptothe

levelof68.5percent.
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ABSTRAK

Tujuandaripenelitianiniadalahuntukmengetahuipengaruhharga,promosi,dankualitas

produkterhadapkeputusanpembelianpaketdataSmartfrenpadamahasiswaUniversitas

PrimaIndonesia.Dalam mengolahdatapenetilitaninimenggunakanSPSS25.Populasi

penelitianiniterdiridari285mahasiswadiUniversitasPrimaIndonesia.Dalam penelitianini

digunakanmetodologikuantitatifdanmetodeuntukmenentukanprobabilitysamplingyaitu

purposivesampling.Hasilujimengungkapkanbahwasecaraparsialvariabelharga,promosi,

dankualitasprodukmemilikipengaruhpositifdansignifikanpadakeputusanpembelian

paketdata Smartfren pada mahasiswa Universitas Prima Indonesia.Hasilpengujian

simultanmenunjukkanbahwakeputusanpembeliandipengaruhidengancarayangsama

olehharga,promosi,dankualitasprodukpadasaatyangbersamaan.KarenahasilRsquare

untuk ujikoefisien determinasiadalah 0,685,maka dapatdisimpulkan bahwa variabel



keputusanpembeliandapatdijelaskanolehvariabelharga,promosi,dankualitasproduk

hinggatingkat68,5persen.
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