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ABSTRAK

Penelitian jini jbertujuan juntuk jmenguji jdan jmenganalisis japakah jadanya jpengaruh 

jProduck jKnowledge, jBrand jImage, jdan jBrand jAmbassador jterhadap jKeputusan jPembelian 

jGrabFood jmahasiswa jUNPRI. jFaktor jyang jmembelakangi jkeputusan jpembelian jadalah 

jkonsumen. jKeputusan jpembelian jmerupakan jsuatu jperilaku jkonsumen jmemutuskan juntuk 

jmembeli jatau jtidaknya jproduk jtersebut. jKonsumen jakan jmembutuhkan jwaktu juntuk 

jmemutuskan jmembeli jsebuah jproduk jyang jakan jdibeli. jPenelitian jini jmenggunakan jpenelitian 

jkuantitaif jdimana jsampel jyang jdigunakan j109 jmahasiswa. jSimple jrandom jsampling jadalah 

jteknik jyang jakan jdigunakan juntuk jpengambilan jsampel. jRegresi jlinier jberganda, jasumsi jklasik 

jserta juji jhipotesis jyang jdigunakan juntuk jmenganalis jdata. jSecara jhipotesis, jProduct 

jKnowledge(X1), jBrand jImage(X2), jdan jBrand jAmbassador(X3) jberpengaruh jterhadap 

jkeputusan jpembelian.
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ABSTRACT

This jresearch jaims jto jexamine jand janalyze jthe jeffect jproduct jknowledge, jbrand jimagem 

jand jbrand jambassador jto jUNPRI jstudents. jThe jfactor jbehind jto jpurchasing jdecisions jis jthe 

jconsumers. jPurchasing jdecisions jare jconsumer jbehavior jdeciding jto jbuy jthe jproduct jor jnot. 

jConsumer jneed jtime jto jdecide jto jbut ja jproduct jto jbe jpurchased. jThis jresearch juses jquantitative 

jresearch, jwhile jthe jsample jused j109 jstudent. jSimple jrandom jsampling jis ja jtechnique jused jin 

jsampling. jMultiple jlinear jregression, jclassic jassumptions, jand jhypothesis jtesting jare jthe 

jtechniques jused jto janalyze jthe jdata. jHypothetically, jProduct jKnowledge, jBrand jImage, jand 

jBrand jAmbassador jinfluence jpurchasing jdecisions.
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