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BABe I 

PENDAHULUANe 

I.1  Latare Belakange 

   Di era perkembangan ekonomi seperti saat ini, setiap perusahaan harus siap menghadapi 

persaingan. Persaingan yang ketat membuat perusahaan di tuntut untuk mengelola produksi secara efektif 

dengan perubahan terbaru agar tetap dapat bersaing dengan perusahaan lain. Banyak persaingan dalam 

mengelola perusahaan seperti perusahaan barang konsumsi yang dimana mampu bertahan di keadaan sulit 

dan banyaknya industri kreatif saat ini. 

 Perusahaane sektore e barange konsumsie (Consumere Goods)e merupakane perusahaane yange bergerake 

dibidange barange konsumsi.e Dengane jumlahe perusahaane tercatate sebanyake 73e sampaie Desembere 2020.e 

Penelitiane inie memilihe e perusahaane Sektore barange konsumsi(Consumere Goods)e karenae memilikie perane 

pentinge dane strategise dalame mempertahankane kehidupane masyarakat,e yange dimanae produknyae sangate 

diperlukane untuke kebutuhane seharie –e hari.e Selaine e itue dibandinge dengane industrie kreatife lainnya,e perusahaane 

barange konsumsie (Consumere Goods)e mendapate peluange untuke teruse betumbuhe dane berinovasi.e Miraee Assete 

sekuritase Indonesiae dalame risete yange dipublikasinya,e Yazide Muamar,e CNBCe Indonesiae Oktobere 2018e 

,menilaie bahwae pertumbuhane industrie barange konsumsie yange adae die indonesiae e sedange mengalamie e 

perlambatane dalame beberapae tahune terakhir.e Terdapate banyake faktore yange e penyebabe perlambatane padae sektore 

yange biasae disebute movinge Consumere Good/FMCGe e yaitue terjadinyae persaingane ketate yange melibatkane mereke 

lokale maupune impor. 

Strukture modale suatue perusahaane padae dasarnyae terdirie darie modale yange berasale darie hutange jangkae 

panjange ataupune modale sendiri.e Strukture modale memilikie pengaruhe besare terhadape posisie keuangane 

perusahaan.e Terutamae jikae terlalue besare dalame menggunakane hutang,e makae bebane yange haruse ditanggunge 

perusahaane akane semakine besar,e gunae untuke memenuhie ataue membiayaie perusahaan.e Adae beberapae faktore 

yange bisae mempengaruhie naike turunnyae nilaie hutange suatue perusahaan.e Sepertie Risikoe Bisnis,e profibilitas,e 

Pertumbuhane Perusahaane dane Salese Growth. 

Dalame suatue kegiatane bisnise pastie akane adae tantangan,e Risikoe bisnise merupakane ketidakpastiane yange 

dihadapie perusahaane yange dapate menimbulkane kerugiane ataue kegagalane dalame melakukane suatue bisnis.e e 

Risikoe bisnise dapate meningkate ketikae perusahaane menggunakane utange yange tinggie untuke memenuhie 

kebutuhane pendanaannya.e Apabilae perusahaane yange mengunakane modale yange lebihe rendahe makae tingkate 

risikoe bisnise yange diterimae olehe suatue perusahaane akane cenderunge lebihe besare dibandinge dengane perusahaane 

yange menggunakane e modale yange lebihe tinggi. 

 Sebelum melakukan investasi, investor harus memperhatikan profibilitas perusahaan guna 

mencegah terjadinya rugi atau kegagakan dalam investasi. Return On Asset (ROA) merupakan  rasio 

pengukuran yang menggambarkan seberapa besar pendapatan yang dihasilkan perusahaan, sehingga 

perusahaan dari Consumers Goods harus memperhatikan pengukuran kinerja dalam suatu perusahaan.  

Kemudiane saate Pertumbuhane Perusahaane meningkate setiape tahunnyae dane berkembange terus-
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menerus,e makae e perusahaane membutuhkane sumbere danae yange besare untuke meningkatkane perusahaan.e e AGe 

(Assete Growth)e merupakane rasioe pertumbuhane yange menggambarkane kenaikane ataue penurunane asete 

perusahaane dalame setiape tahunnya.e Semakine tinggie pertumbuhane perusahaane makae semakine besare modale 

yange dibutuhkane untuke membiayaie darie assete yange bertambah.e Banyaknyae kendalae dalame melihate hasile 

penjualane dalame perusahaan,e Salese Growthe (SG)e Pertumbuhane penjualane dalame perusahaane diperlukane untuke 

mengetahuie perubahane suatue perusahaane baike itue mengalamie penurunane maupune kenaikane dalame suatue 

penjualan.e Olehe karenae itue perusahaane membutuhane danae baike itue darie hutange ataupune modale sendiri..e  

 Terdapat perbedaan dalam penelitian terdahulu Juliantika  (2016) dan Ratri  (2017) menyatakan  

bahwa  risiko  bisnis  berpengaruh  negatif  terhadap struktur modal. Hasil ini berbeda dengan penelitian 

Pratama (2019) dan Septiani (2018 )yan menyatakan   risiko   bisnis   tidak   berpengaruh   terhadap  struktur 

modal. Penelitiane Primantarae dane Dewie (2016)e menyatakane bahwae profitabilitase berpengaruhe negatife dane tidake 

signifikane terhadape strukture modal.e Sedangkane hasile penelitiane Watunge dane Tasike (2016),e sertae penelitiane darie Zuhroe 

dane Suwithoe (2016)e menyatakane bahwae profitabilitase berpengaruhe signifikane positife terhadape strukture modal.e 

Penelitiane Kumare dane Babue (2016)e menyatakane Pertumbuhane Perusahaane berpengaruhe negatife padae strukture modal.e 

Wardanie dkk.e (2016)e dane Farisae dane Listyorinie (2017)e menemukane hale yange berlawanan,e yaknie Pertumbuhane 

Perusahaane berpengaruhe positife terhadape strukture modal.e penelitiane yange dilakukane Maryantie (2016)e memperolehe 

hasile bahwae pertumbuhane penjualane tidake memilikie pengaruhe yange signifikane terhadape strukture modal.e Hale inie 

bertentangane padae penelitiane yange dilakukane Suwetae dane Dewie (2016)e yange memperolehe hasile bahwae salese growthe 

memilikie pengaruhe yange signifikane dane positife terhadape strukture modale 

Banyake penelitiane yange telahe menganalisise berbagaie pengaruhe faktore terhadape strukture modal,e akane 

tetapie hasile darie penelitian-e penelitiane tersebute belume menunjukkane hasile yange e konsisten.e Sehinggae adanyae 

penambahane variabele yange berbedae akane dapate menyatakane kesimpulane yange berbedae pula. 

Tabel 1.1 
TABEL FENOMENA  

KODEe 

EMITENe 
eTAHUNe 

eLabae Sebelume 

Pajake (RP) 

Labae Bersihe 

(RP) 
Totale Asete (RP) Penjualane (RP) Hutange (RP) 

ADES 

2016 61.636 55.951 767.479 887.663 383.091 

2017 51.095 38.242 840.236 814.490 417.225 

2018 70.060 52.958 881.275 804.302 399.361 

2019 110.179 83.885 822.375 764.703 254.438 

2020 167.919 135.789 958.791 673.364 258.283 

MLBI 

2016 1.320.186 982.129 2.275.038 3.263.311 1.454.398 

2017 1.780.020 1.322.067 2.510.078 3.389.736 1.445.173 

2018 1.671.912 1.224.807 2.889.501 3.649.615 1.721.965 

2019 1.626.612 1.206.059 2.896.950 3.711.405 1.750.943 

2020 396.470 285.617 2.907.425 1.985.009 1.474.019 

HSMP 

2016 17.011.447 12.762.229 42.508.277 95.466.657 8.333.263 

2017 16.894.806 12.670.534 43.141.063 99.091.484 9.028.078 

2018 17.961.269 13.538.418 46.602.420 106.741.891 11.244.167 

2019 18.259.423 13.721.513 50.902.806 106.055.176 15.223.076 

2020 11.161.466 8.581.378 49.674.030 92.425.210 19.432.604 

WIIM 

2016 136.662.997.252 106.290.306.868 1.353.634.132.275 1.685.795.530.617 362.540.740.471 

2017 54.491.308.212 40.589.790.851 1.225.712.093.041 1.476.427.090.781 247.620.731.930 

2018 70.730.637.719 51.142.850.919 1.255.573.914.558 1.405.384.153.405 250.337.111.893 

2019 42.874.167.628 27.328.091.481 1.299.521.608.556 1.393.574.099.760 266.351.031.079 

2020 215.214.468.586 172.506.562.986 1.614.442.007.528 1.994.066.771.177 428.590.166.019 

       Sumber:e Bursae Efeke Indonesiae 
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e  Padae PTe Akashae Wirae Internationale Tbke Labae Sebelume Pajake mengalamie penurunane darie tahune 2016-

2017e sebesare 17,1%.e Dimanae padae tahune 2016e sebesare Rp.61.636e turune menjadie Rp.51.095e e padae tahune 

2017.e Hale inie tidake die ikutine dengane penurunane Hutange yange mengalamie kenaikane sebsare 8,91%e die tahune 

2016-2017.e Yange manae e padae tahune e 2016e sebesare Rp.e 383.091e naike menjadie Rp.e 417.225e die tahune 2017.e 

Dikarenakane penggunaane utange dapate meningkatkane resikoe dalame bisnise perusahaane dane bisae membuate 

perusahaane bangkrut.e sehinggae karenae rendahnyae labae sebelume pajake mengakibatkane manajemene perusahaane 

kurange mempertimbangkane risikoe bisnise dalame menentukane besarnyae utang.e  

Padae PTe Multie Bintange Indonesiae Tbke nilaie Labae Bersihe mengalamie penurunane darie tahune 2017-2018e 

sebesare 7,35%.e Dimanae padae tahune 2017e sebesare Rp.1.322.067e turune menjadie Rp.1.224.807e padae tahune 

2018.e Hale inie tidake die ikutine dengane penurunane Hutange yange mengalamie kenaikane sebsare 19,15%e die tahune 

2017-2018.e Yange manae e padae tahune e 2017e sebesare Rp.1.445.173e naike menjadie Rp.1.721.965e die tahune 2018.e 

Kondisie inie menjelaskane bahwae perusahaane tidake memandange besare kecile jumlahe profite yange dihasilkane 

dalame menentukane strukture modalnyae karenae perusahaane telahe menetapkane strukture modalnyae berdasarkane 

besarnyae returne dane biayae modale yange timbule karenae penggunaane utange untuke mendukunge operasionale 

perusahaan. 

Padae PTe Hanjayae Mandalae Sampoernae Tbke nilaie Totale Asete mengalamie penurunane darie tahune 2019-

2020e sebesare 2,41%.e Dimanae padae tahune 2019e sebesare Rp.50.902.806e turune menjadie Rp.49.674.030e padae 

tahune 2020.e Hale inie tidake die ikutine dengane penurunane Hutange yange mengalamie kenaikane sebsare 27,65%e die 

tahune 2019-2020.e Yange manae e padae tahune e 2019e sebesare Rp.15.223.076e naike menjadie Rp.19.432.604e die tahune 

2020.e Assete perusahaane yange mengalamie pernurunane dikarenakane jumlahe hutange yange teruse meningkate yange 

membuate perusahane kesusahane untuke mencarie danae tambahane untuke memperolehe kekayaane sehingga.e 

Pertumbuhane assete dalame penelitiane dihitunge sebagaie persentasee perubahane assete padae tahune tertentue 

terhadape tahune sebelumnya.e Hale inie dapate terlihate bahwae semakine rendahnyae penjualane makae hutange dalame 

perusahaane akane semakine bertambahe untuke memenuhie kegiatane operasionale perusahaan. 

Padae PTe Wismilake Intie Makmure Tbke nilaie Penjualane mengalamie penurunane darie tahune 2018-2019e 

sebesare 0,84%.eDimanaepadae tahune 2018e sebesare Rp.1.405.384.153.405e turune menjadie Rp.e1.393.574.099.760e 

padae tahune 2019.e Hale inie tidake die ikutine dengane penurunane Hutange yange mengalamie kenaikane sebsare 6,39%e 

die tahune 2018-2019.e Yange manae padae tahune 2018e sebesare Rp.250.337.111.893e naike menjadie  

Rp.266.351.031.079e die tahune 2019.e danae segare darie penjualane produke salahe satunyae berasale darie simpanane 

nasabahe sehinggae kurange membutuhkane modale pihake ketiga.e Hale inie bisae membuate penjualane berkurange jikae 

perusahaane hanyae menghandale danae yange berasale darie pihake internal.e Hale inie akane membuate hutange 

perusahaane akane meningkate jikae danae yange digunakane darie pihake luar.e Untuke memenuhie kegiatane perusahaan. 

Berdasarkan dari uraian diatas, maka peneliti tertarik untuk membuat judul ”Pengaruh Risiko 

Bisnis, Profitabilitas, Pertumbuhan Perusahaan dan Sales Growth terhadap Struktur Modal pada 

perusahaan Barang Konsumsi (Consumer Goods) yang  terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

Periode 2016 sampai 2020”. 

I.I.1 Rumusan Masalah 

 Berdasarkan latar belakang masalah yang dikemukakan, maka yang menjadi masalah dalam  penelitian 

ini adalah: 

1. Apakahe risikoe bisnise memilikie pengaruhe terhadape Strukture Modale padae sektore Barange Konsumsie 

(Consumere Goods)e yange terdaftare die BEIe (2016-2020)? 

2. Apakahe profitabilitase mempengaruhie Strukture Modale padae sektore Barange Konsumsie (Consumere Goods)e 

yange terdaftare die BEIe (2016-2020)? 

3. Apakahe dampake pertumbuhane perusahaane terhadape Strukture Modale padae sektore Barange Konsumsie 

(Consumere Goodse )e yange terdaftare die BEIe (2016-2020)? 

4. Apakahe salese growthe berdampake terdapate Strukture Modale padae sektore Barange Konsumsie (Consumere 

Goods)e yange terdaftare die BEIe (2016-2020)? 



4 
 

1.2. Landasane Teorie 

I.2.1 Landasane Teorie Strukture Modale 

Mustafae (2017:e 85)e Strukture modale merupakane perimbangane antarae jumlahe utange jangkae pendeke yange 

bersifate permanen,e utange jangkae panjang,e sahame preferene dane sahame biasa.e Strukture modale adalahe 

perbandingane modale asinge ataue jumlahe utange dengane modale sendiri.e Kebijaksanaane strukture modale 

merupakane pemeliharaane antarae risikoe dane pengambilane yange diharapkan. 

1.2.2 Landasan Teori Risiko Bisnis 

Menurut Fahmi (2015:357) Risiko Bisnis dapat ditafsirkan sebagai bentuk keadaan ketidakpastian 

tentang suatu keadaan yang akan terjadi nantinya dengan keputusan yang diambil berdasarkan berbagai 

pertimbangan saat ini. 

I.2.2.1 Teorie Pengaruhe Risikoe Bisnise Terhadape Strukture Modale 

Brighame dane Houstone (2014:467)e Risikoe Bisnise merupakane sebagaie satu-satunyae penentue pentinge 

darie strukture modale dane itue mewakilie jumlahe risikoe yange melekate dalame operasie perusahaane bahkane jikae tidake 

menggunakane pembiayaane dengane utang.e Menurute Nazmudie (2013:51),Risikoe Bisnise yange memilikie 

perusahaane adalahe tingkate risikoe yange melekate padae opersie perusahaane apabilae menggunakane utang.e Semakine 

meningkate risikoe bisnise suatue perusahaan,semakine rendahe risikoe hutangnya. 

 

I.2.3    Landasan Teori Profitabilitas 

Menurut (Sutrisno,2018:222) Profitabilitas adalah kemampuan perusahaan memperoleh laba, 

semakin besar tingkat keuntungan/laba, semakin baik pula manajemen dalam mengelola perusahaan. 

I.2.3.1 Teorie Pengaruhe Profitabilitase Terhadape Strukture Modale 

Darsonoe (2017),e yange menunjukkane bahwae variabele memilikie hubungane negatif,e dimanae jikae e e 

profitabilitase semakine tinggie makae strukture modale semakine rendah.e Menurute pendapate Brighame dane Houstone 

(2018)e semakine tinggie profitabilitase suatue perusahaane makae kemungkinane perusahaane tersebute akane lebihe 

memilihe menggunakane danae yange dihasikane secarae internale olehe perusahaan. 

1.2.4 e e Landasane Teorie Pertumbuhane Perusahaane 

 Menurute Martonoe (2016:113),Pertumbuhane perusahaane merupakane kenaikane ataue penurunane labae 

darie satue periode kee periodee lain.e Dengane mengetahuie seberapae besare pertumbuhane perusahaane dapate 

memprediksie seberapae besare profite yange akane die dapatkan. 

I.2.4.1 e Teorie Pengaruhe Pertumbuhane Perusahaane Terhadape Strukture Modale 

Menurute Brighame dane Houstone (2011:188)e menyatakane bahwa,e perusahaane dengane tingkate pertumbuhane 

yange cepate menghadapie tingkate ketidakpastiane yange tinggie makae perusahaane lebihe cenderunge mengurangie 
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H1 

 

H3 

penggunaane utange (modale eksternal).e Menurute Simanjutake dane Kiswantoe (2015)e Pertumbuhane perusahaane 

yange tinggie akane meningkatkane kebutuhane danae perusahaan,e Jikae perusahaane ingine melakukane 

pengembangane usahae makae tentunya,e perusahaane akane menambahe jumlahe assetnyae untuke menunjange 

pengembangane usahanyae sehinggae membutuhkane danae yange besare dane apabilae kebutuhane danae tersebute 

melebihie danae internale makae perusahaane akane menggunakane danae eksternale untuke mengoptimalkane 

kesempatane bertumbuhe perusahaan. 

I.2.5  Landasan Teori Sales Growth  

Menurut Kasmir (2012:107) adalah pertumbuhan penjualan menunjukan sejauh mana perusahaan 

dapat meningkatkan penjualannya dibandingkan dengan total penjualan secara keseluruhan. 

I.2.5.1 Teorie Pengaruhe Salese Growthe terhadape Strukture Modale  

 Menurute penelitiane Brighame &e Houstone (2013:e 42),e dibandingkane dengane perusahaane yange 

penjualannyae tidake stabil,e perusahaane dengane penjualane yange relatife stabile akane menanggunge lebihe banyake 

hutange dane menanggunge biayae tetape yange lebihe tinggi.e eMenurute Sudarmikae dane Madee (2015)e yange 

menjelaskane bahwae pertumbuhane penjualane yange tinggie ataupune stabile dapate berdampake positife terhadape 

keuntungane perusahaane sehinggae hale inie menjadie pertimbangane manajemene perusahaane dalame menentukane 

strukture modalnya. 

I.e 3e Kerangkae Konseptuale 

I.3.1  Hipotesis Penelitian  

H1 = Risikoe bisnise berpengaruhe signifikane terhadape Strukture Modal 

H2e =e Profitabilitase berpengaruhe signifikane terhadape Strukture Modal 

H3e =e Pertumbuhane perusahaane berpengaruhe signifikane terhadape Strukture Modal 

H4e =e Salese growthe berpengaruhe signifikane terhadape Strukture Modal 

H5e =e Risikoe bisnis,e Profitabilitas,e Pertumbuhane Perusahaan,e Salese growthe berpengaruhe secarae simultane 

terhadape Strukture Modal. 

H2 

H4 

H5 

Strukture Modale 

(Y) 

Salese Growthe (X4)  

Pertumbuhane  Perusahaane (X3) 

Profitabilitase  (X2) 

   Risikoe Bisnise (X1) 
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