ABSTRAK

Strategi Pemasaran adalah rencana yang menyeluruh terpadu dibidang pemasaran dan
target pemasaran dalam mencapai tujuan perusahaan melalui teknik pemasaran yang meliputi
strategi produk (product), harga (price), Tempat (Place), dan Promosi (promotion). Maka dari itu

Penelitian ini berjudul “Strategi Pemasaran®.

Tujuan penelitian ini adalah penulis untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran
yang dilakukan oleh Alfamart cabang medan di jalan yossudarso khususnya di bidang pemasaran
Delivery SAPA (Siap Antar Pesanan Anda) dalam upaya meningkatkan penjualan produk,
strategi apa yang paling berperan penting dari strategi pemasaran yang digunakan Alfamart

cabang medan di jalan yossudarso dalam meningkatkan penjualan produk.

Manfaat penelitian secara akademis sebagai bahan pengembangan dalam bidang
pengetahuan dan wawasan bagi penulis tentang aplikasi teori-teori mengenai strategi pemasaran

dalam upaya meningkatkan penjualan, dan sebagai bahan penyelesaian tingkat akhir .

Penelitian ini di lakukan di Alfamart cabang medan yang berada di jl Yossudarso
samping SPBU simpang Bilal . Hasil dari penelitian ini untuk dapat meningkatkan produktifitas
yang lebih baik.
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