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 Penelitian di lakukan di PT Adidaya Karya Indotama Medan. Tujuan Penelitian adalah 

untuk menguji dan menganalisis pengaruh Personal Selling, Promosi Penjualan dan Kualitas 

Produk terhadap Keputusan Pembelian Battrey Motor Merek Yuasa pada PT Adidaya Karya 

Indotama Medan.;Populasi; berjumlah 167 ; pelanggan dan jumlah sampelgsebanyak 118 

pelanggan. Teknik;sampling; yang digunakan adalah ;sampling random ;sampling. Hasil 

pengujian secara parsial diperoleh  nilai thitung > ttabel atau 2,155 > 1,981 dan signifikan 

yang diperoleh 0,033 < 0,05, berarti bahwa Ha diterima Ho ditolak. yaitu Personal Selling 

berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Battrey 

Motor Merek Yuasa pada PT Adidaya Karya Indotama Medan. Hasil pengujian secara parsial 

diperoleh  nilai thitung > ttabel atau 3,557 > 1,981 dan signifikan yang diperoleh 0,001 < 0,05, 

berarti bahwa Ha diterima Ho ditolak. yaitu Promosi Penjualan berpengaruh positif dan 

signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian Battrey Motor Merek Yuasa pada PT 

Adidaya Karya Indotama Medan. Hasil pengujian secara parsial diperoleh nilai thitung > ttabel 

atau 2,771 > 1,981 dan signifikan yang diperoleh 0,007 < 0,05, berarti bahwa Ha diterima Ho 

ditolak. yaitu Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap 

Keputusan Pembelian Battrey Motor Merek Yuasa pada PT Adidaya Karya Indotama Medan 

Hasil pengujian secara simultan diperoleh nilai F hitung (9,910) > F tabel (2,68) dan probabilitas 

signifikansi 0,000 < 0,05, berarti bahwa Ha diterima Ho ditolak, sehingga disimpulkan bahwa 

Personal Selling, Promosi Penjualan dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan 

secara simultan terhadap Keputusan Pembelian Battrey Motor Merek Yuasa pada PT Adidaya 

Karya Indotama Medan 
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