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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan Shopee. Tujuan penelitian ini
adalah  Untuk menguji ~ dan menganalisis  pengaruh Peran Brand Ambassador,
Event Marketing dan Digital Marketing terhadap Keputusan Pembelian Pengguna
Shopee.Metode yang digunakan adalah kuantitatif. Jumlah populasi
penelitian yaitu 100 konsumen. Kesimpulan dari hasil penelitian ini adalah Hasil uji
hipotesis Latent Variable 1 memastikan adanya nilai koefisien jalur sebesar 0,525 dan
p-value sebesar 0,000 < 0,05 sehingga hipotesis diterima atau secara fragmentasi
Latent Variable 1 dominasi positif dan signifikan.Hasil uji hipotesis Latent Variable 2
memastikan adanya nilai koefisien jalur sebesar 0,280 dan p-value 0,003 < 0,05
sehingga secara parsial Latent Variable 2 memiliki pengaruh positif.Hasil uji hipotesis
Latent Variable 3 memastikan adanya nilai koefisien jalur sebesar 0,141 dengan nilai
p-value 0,157 > 0,05 dan t-statistik sebesar 1,418 sehingga secara fragmentasi bahwa
Latent Variable 3 tidak berpengaruh positif terhadap Latent Variable 4.
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