
PERAN BRAND AMBASSADOR, EVENT MARKETING DAN DIGITAL 

MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

PENGGUNA SHOPEE 
 

William Kok1 , Y.Ariesa2 , Kelvin3 , Vincent Pratama4 , Steven Kosasih5 , 

Veda Fernand Alianza6 

Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi 

Universitas Prima Indonesia 

 

e-mail: yeniariesa@unprimdn.ac.id 

 

 

ABSTRAK 

 

 Penelitianafd jiniafd jdilakukanafd jShopee. jTujuanafd jpenelitianafd jini 

jadalahafd jUntuk jmengujiafd jdan jmenganalisisafd jpengaruh jPeran jBrand jAmbassador, 

jEvent jMarketing jdan jDigital jMarketing jterhadap jKeputusan jPembelian jPengguna 

jShopee.Metodeafd jyang jdigunakan jadalahafdkuantitatif. jJumlahafd jpopulasi 

jpenelitian jyaitu j100 jkonsumen. jKesimpulan jdari jhasil jpenelitian jini jadalah jHasil juji 

jhipotesis jLatent jVariable j1 jmemastikan jadanya jnilai jkoefisien jjalur jsebesar j0,525 jdan 

jp-value jsebesar j0,000 j< j0,05 jsehingga jhipotesis jditerima jatau jsecara jfragmentasi 

jLatent jVariable j1 jdominasi jpositif jdan jsignifikan.Hasil juji jhipotesis jLatent jVariable j2 

jmemastikan jadanya jnilai jkoefisien jjalur jsebesar j0,280 jdan jp-value j0,003 j< j0,05 

jsehingga jsecara jparsial jLatent jVariable j2 jmemiliki jpengaruh jpositif.Hasil juji jhipotesis 

jLatent jVariable j3 jmemastikan jadanya jnilai jkoefisien jjalur jsebesar j0,141 jdengan jnilai 

jp-value j0,157 j> j0,05 jdan jt-statistik jsebesar j1,418 jsehingga jsecara jfragmentasi jbahwa 

jLatent jVariable j3 jtidak jberpengaruh jpositif jterhadap jLatent jVariable j4. 
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