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Harga dari suatuu produku yangu ditetapkanu harusu sesuaiu denganu perekonomianu 

konsumen, agaru konsumenu dapatu membeliu barangi itersebut. Agaru dapatu memenuhiu 

keinginanu konsumenu perusahaanu harusu memperhatikanu kualitasi iproduknya, supayau 

dapatu bersaingu denganu produku perusahaanu lainu yangu sejenisu agaru konsumenu tertariku 

untuku pembelianu ulang. Bagianu penjualanu atauu pemasaranu dariu sebuahu perusahaanu 

akanu mengembangkanu promosiu (promotion) untuk menginformasikan mengenai 

produk mereka sehingga dapat mempengaruhi konsumen untuk membelinya. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga, kualitas produk dan promosi 

penjualan terhadap minat beli konsumen terhadap produk schneider elektrik pada PT. 

Kawi Agung Kencana. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode analisis pendekatan survei, 

jenis penelitian adalah deskriptif kuantitatif, metode penelitian dilakukan dengan 

kuesioner, wawancara, dan studi dokumentasi. Metode analisis yang digunakan 

adalah regresi linear berganda. Populasinya adalah pelanggan PT. Kawi Agung 

Kencana yang berjumlah 158 orang. Sampel pada penelitian yang akan diuji diambil 

dari populasi dengan rumus slovin yaitu berjumlah 113 orang. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah uji validitas reliabilitas, uji asumsi klasik, uji koefisien 

determinasi (R2), analisis regresi berganda, dan uji hipotesis. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan uharga, ukualitas uproduk udan promosi 

penjualan berpengaruh secara simultan terhadapu minati ibeli. Secarau parsialu hargau 

berpengaruhu negatifu signifikanu terhadapu minatu beliu sertau kualitasu produku dan promosi 

penjualan berpengaruhu positifu signifikanu terhadapu minati ibeli. uharga, ukualitasu produku 

danu promosi penjualan menjelaskan pengaruhnya terhadap minat beli pada PT. Kawi 

Agung Kencana sebesar 30,7%. Sedangkan sisanya sebesar 69,3% merupakan 

pengaruh dari variabel lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 
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