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ABSTRAK 

Pengaruh Harga, Strategi Pemasaran, dan Kreativitas Terhadap Keputusan Pembelian di  PT. Terbit 

Terang Medan. Dibimbing oleh Rosinta Romauli Situmeang,S.Pd., M,Si. Sebagai Dosen pembimbing. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Harga, Strategi Pemasaran, dan Kreativitas 

Terhadap Keputusan Pembelian di  PT. Terbit Terang Medan. Pengumpulan data menggunakan 

kuesioner, model analisis regresi linier berganda. 

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa Pengaruh Harga, Strategi Pemasaran, dan Kreativitas secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian di PT. Terbit Terang Medan dengan nilai 

koefisien determinasi Rsquare 0,547. Harga secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai koefisien sebesar 0,710 , Strategi Pemasaran secara parsial sebesar 0,038 , Kreativitas 

secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien sebesar 0,282 , Faktor 

yang dominan berpengaruh terhadap keputusan pembelian adalah harga. 
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