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 Penelitiani inii dilakukani idi PTi Angelinei Shoesi iMedan. Tujuani idari penelitiani 

inii adalahi untuki mengujii dani menganalisisi pengaruhi Kualitasi iProduk, Promosii 

Penjualani dani iklani terhadapi Keputusani Pembeliani padai PTi Angelinei Shoesi iMedan. 

Keputusan pembelian shoes PT Angeline Shoes Medan terjadi penurunann yang 

ditandai dengan belum tercapainya target perusahaan yang diakibatkan Kualitas 

Produk, Promosi Penjualan dan iklan. Metode penelitian mengunakan kuantitatif. 

Populasi adalah berjumlah 167 konsumen dani sampeli berjumlahi i118 konsumen 

Tekniki samplingi yangi digunakani adalahi sampling randomi isampling. Hasili 

perhitungani pengujiani hipotesisi secarai parsiali diperolehi inilai ithitung > ttabeli atau 2,982 > 

1,981 dani signifikani yangi diperolehi 0,003 < i0,05, iberarti adanya pengaruh positif idan 

signifikani Kualitas Produk secarai parsiali berpengaruhi terhadapi Keputusan Pembelian 

padai PTi Angeline Shoes Medan.  Hasili perhitungani pengujiani hipotesisi secarai parsiali 

diperolehi inilai ithitung > ttabeli atau 3,294 > i1,981 dani signifikani yangi diperolehi i0,001 < 

0,05, iberarti adanyai pengaruhi positifi dani signifikani iPromosi Penjualani secarai 

parsiali berpengaruhi terhadapi Keputusan Pembelian padai iPT Angeline Shoes Medan. 

Hasili perhitungani pengujiani hipotesisi secarai parsiali diperolehi inilaiiithitung > ttabeli ataui 

3,363 > 1,981 dani signifikani yang diperoleh 0,001 < 0,05, berartii adanyai pengaruhi 

positifi dani signifikani Iklani secarai parsiali berpengaruhi terhadapi Keputusani Pembeliani 

padai PTi Angelinei Shoesi Medan. Hasili pengujiani diperoleh inilai Fi hitung (19,067) > 

Fitabel (2,68) dani probabilitasi isignifikansi 0,000 < 0,05, iberarti bahwai adanyai 

pengaruh positif idan signifikani Kualitas Produk, iPromosi Penjualani dani Iklani secarai 

simultani berpengaruhi terhadapi Keputusani Pembeliani padai PTi Angeline Shoes 

iMedan. 
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