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Abstrak 

 

Perkembangan     Igaya     Ihidup     Imasyarakat,     Ikhususnya     Ipada     IGenerasi     IZ,     Imenunjukkan     

Idinamika     Iyang     Isignifikan,     Idi     Imana     Iaspek     Iprestise     Idan     Iidentitas     Isosial     Imenjadi     Ielemen     Ipenting     

Idalam     Ikehidupan     Isehari-hari.     IProduk     Iteknologi,     Iseperti     Ismartphone     Iflagship     Itermasuk     IiPhone,     

Ikerap     Idipersepsikan     Isebagai     Irepresentasi     Istatus     Isosial,     Imodernitas,     Iserta     Ieksklusivitas.     INamun     

Idemikian,     Iseiring     Idengan     Imeningkatnya     Ipola     Ipikir     Iyang     Ilebih     Irasional     Idan     Ikritis,     Iminat      

IGenerasi     IZ     Iterhadap     IiPhone     Icenderung     Imengalami     Ipenurunan.     IHal     Iini      Idisebabkan     Ioleh     

Ipertimbangan     Iyang     Ilebih     Imatang     Iterkait     Ikesesuaian     Iantara     Iharga     Idan     Imanfaat     Iyang     Idiperoleh.     

ISelain     Iitu,     Itingginya     Iharga     Iproduk,     Iperubahan     Itren     Iteknologi     Iyang     Icepat,     Iserta     Ipengaruh     Iviral      

Imarketing     Idi     Imedia     Isosial     Iyang     Itidak     Ijarang     Imenyoroti     Ikelemahan     Iproduk,     Iturut      

Imemengaruhi     Iproses     Ipengambilan     Ikeputusan     Ipembelian.     IPenelitian     Iini      Idilaksanakan      Ipada     

IGenerasi     IZ     Idi     IKecamatan     IMedan     IPetisah,     IKota     IMedan,     Idalam     Irentang     Iwaktu     Itiga     Ibulan,     Iyaitu     

IDesember     I2025     Ihingga     IFebruari     I2026.     IMetode     Iyang     Idigunakan     Iadalah     Ipendekatan     Ikuantitatif     

Idengan     Ijenis     Ipenelitian     Iasosiatif     Ieksplanatori,     Iyang     Ibertujuan     Iuntuk     Imenganalisis     Ihubungan     

Iantara     Ivariabel     Iindependen     Idan     Ivariabel     Idependen.     IPopulasi     Idalam     Ipenelitian     Iini     Iadalah     

IGenerasi     IZ     Idi     IMedan     IPetisah     Iyang     Ijumlah     Ipastinya     Itidak     Idiketahui,     Isehingga     Ipenentuan     

Isampel     Idilakukan     Imenggunakan     Irumus     ILemeshow     Idan     Idiperoleh     Isebanyak     I96     Iresponden.     

ITeknik     Ipengambilan     Isampel     Iyang     Idigunakan     Iadalah     Iaccidental     Isampling.     IHasil     Ipenelitian      

Imenunjukkan     Ibahwa     Ivariabel     Iharga     Imemiliki     Ipengaruh     Inegatif     Iterhadap     Ikeputusan     Ipembelian     

IiPhone     Ipada     IGenerasi     IZ,     Isedangkan     Ivariabel     Itren     Idan     Iviral     Imarketing     Iberpengaruh     Ipositif.     

ISecara     Isimultan,     Iketiga     Ivariabel     Itersebut     Iterbukti     Imemberikan     Ipengaruh     Iterhadap      Ikeputusan      

Ipembelian.     ITemuan     Iini     Idiharapkan     Idapat     Imemberikan     Ikontribusi     Isebagai     Ireferensi     Ibagi     

Ipenelitian     Iselanjutnya,     Imenjadi     Ibahan     Ipertimbangan     Istrategis     Ibagi     Iperusahaan     Idalam     

Imerumuskan     Ikebijakan     Ipemasaran,     Iserta     Imenjadi     Isumber     Ipembelajaran     Iyang     Irelevan     Ibagi      

Ikalangan     Iakademisi,     Ikhususnya     Imahasiswa. 
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