
Amazon Giveaway



Amazon Giveawayとは

• 出品者様が設定・運用できる、主にAmazonのサイト外で商品認知度等を向上させるプロモーション方法

の1つ。

• 商品に関する動画を見た人、商品ページのURLをSNSでシェアした人、といったGiveaway参加条件を設

定し、参加条件を満たした人の中から当選者を決める仕組みです。

• 出品者様は自身のFBA在庫から当選者に贈呈する商品を選びます。



Amazon Giveawayを使う理由①

FBAに納品している商品を使って、Amazonサイト外からの流入を増加できます。

①商品露出(検索結果、タイムセールページ等)

②商品ページ閲覧

③購入検討

(レビュー、カートに追加)

④購入

⑤リピート

Amazon Giveawayで増加できる部分
Amazonサイト外からの流入を増加できます。

商品ページ改善、A+の利用、価格
調整、レビュー増加などが必要。

購入が発生するまでのステップ



Amazon Giveawayを使う理由②

SNS上のフォロワーを増加し、会社やブランドの知名度を向上させます。

例えば、Giveawayの参加条件を「自社のTwitterアカウントをフォロー

する」とした場合に、

Twitter上のフォロワーの数を増加させることができ、SNS上での自社アカ

ウントのプレゼンスを向上させることができます。



Amazon Giveawayの仕組みと流れ

参加者様

Giveawayの詳細設定
例：Twitter上でこのツイートを
した人の中から抽選で5人に、弊
社新商品を無料で提供。

出品者様

指定アクションを行う
例：Giveawayに参加するために、
出品者様によって指定されたツイー
トをSNS上で拡散。

商品のお届け
例：Amazon倉庫から当選者5人
に商品をお届け

当選者様



参加者側から見たGiveaway

Twitter上でGiveawayを発見 賞品と指定アクションを確認



参加者側から見たGiveaway

ボックスをクリックして参加 その場で結果がわかります



Amazon Giveaway設定方法

セラーセントラル上でAmazon Giveaway設定をOnにします。

1, セラーセントラルのSettings→Fulfillment by Amazonをクリック

2, Giveaways SettingsのEditボタンからEnableに



プロモーション設定手順

セラーセントラル上での設定が完了したら、いよいよキャンペーンの設定に入ります。

②Giveawayを選択①AdvertisingからPromotionを選択



プロモーション設定手順

*SettingsでGiveaway設定をしてからしばらく経過してから商品を選択できるようになります。

一覧から当選者に贈呈する商品を選びます。



プロモーション設定手順

当選者の数を入力してください。

抽選方法を選んでください

Sweepstakes：
一定時間経過後に参加した人が当選者になり
ます。

Random Instant Win：
参加者の中からランダムで当選者を選びます。

Lucky Number Instant Win：
特定の番号ごとに当選者を選びます。

First-come First-Served：
早い者勝ち

当選者選定方法によって、追加情報を
入力します。

当選者の数と当選方法を設定します。



プロモーション設定手順

・Twitterで誰かをフォローする

・あるメッセージをTwitter上でツイートする

・動画を見る

・YouTubeで動画を見る

・アンケートに答える

*条件なしにすることも可能です。

キャンペーン参加者にしてもらうアクションを選択します。



プロモーション設定手順

キャンペーンの期間を決めてください

キャンペーン参加者に別のプロモー
ション（Discount等）を提供するか設

定します。

Amazonがこのキャンペーンを拡散する
ことを許可する場合はチェック

キャンペーンの期間等を設定します。



プロモーション設定手順

左の必要情報を記入していくと、右側にプ
レビューが表示されます。

GiveawayのWelcome pageを作成します。

Giveawayキャンペーンの名前

Giveawayキャンペーンの開催者の名前

画像（賞品の画像など）

Welcomeメッセージ

当選者に表示するメッセージ

落選者に表示するメッセージ



プロモーション設定手順

決済方法・請求書先住所を選択した後、賞品の購入画面に遷移します。



プロモーション設定手順

セットアップ完了の画面が出たら、Giveawayリンク付のメールが届きます。



Amazon Giveaway活用例①

Case①

新商品を作ってみたものの、なかなか商品ページにお客様が集まらない。
自社には、新商品を紹介する動画があるので、これをうまく利用したい。

商品を紹介できるともに、商品認知度の向上に成功。

YouTubeに動画をアップロードし、「動画を見た人の中から抽選で5人
に商品をプレゼント」というGiveawayを設定。



Case②

Amazon.comで販売している自社商品の認知度を、SNSを使って拡
散したい。

Twitter上で商品を紹介するツイートが拡散され、商品ページの閲覧数
が増加。

「商品を紹介する内容をTwitter上でツイートした人の中から抽選で３
人に商品をプレゼント」というGiveawayを設定。

Amazon Giveaway活用例②



Case③

新作のドレスを生産するにあたり、何色の需要が最も高いか調査したい。

キャンペーンの結果、青が60％と最も多かったので、新作は青の生産量
を増加させる予定。

「ドレスの色に関するアンケートを作成し、アンケートに回答した人の中か
ら抽選で2人に商品をプレゼント」というGiveawayを設定。

Amazon Giveaway活用例③



Case④

SNS上の自社アカウントのフォロワーを増加させて、来月発売の新商品
のプロモーションをしたい。

自社のTwitterアカウントのフォロワー数の増加につながり、新商品のプ
ロモーションをより多くのカスタマーを対象に行うことができた。

「Twitterアカウントをフォローした人の中から抽選で３人に商品をプレゼ
ント」というGiveawayを設定。

Amazon Giveaway活用例④


